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عبر منصات   العلاقة بين المؤثرين الماليين واتخاذ القرار الاستثماري 
 في ضوء المتغيرات الديموغرافية كمتغيرات معدلة  التواصل الاجتماعي

  *سمير محمد المتولي دد. محم
 ص  ــــــــــــــــــــــــــــــملخ

ــــــــد   يهدف البحث إلى دراسة ما إذا كانت هناك علاقة بين المؤثرين الماليين    الهــــ
والقرار الاستتتتتتتتتتر مارات علر منلتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتت  الا رماع ت     تتتتتتتتتتء  المر يراف  

 الديمءغرافية كمر يراف معدلة.
تم اتباع المنهج الءاف  الرحليل  لدراسة الظاهرة مء ع البحثت وقد تم    ة ــــالمنهجي

 مع اللياناف الأولية من المستتتتتتتر مرين علر منلتتتتتتتاف الرءااتتتتتتت  الا رماع   ال ي   
( مفردة 1038( عن طريق الاستتتتتتتتتتتتتترليتتتتاة الل ررون  من عينتتتتة بل    مهتتتتا  كبء 

واتتتتلا ية الاستتتترلياة    ةوتم الرأكد من مءثءقي  (Forms  Google) نمءذجباستتتتر دا   
مع معتتال تتة هتتيا الليتتانتتاف بتتاستتتتتتتتتتتتتتر تتدا  الرحليتت  العتتامل  الرءكيتتدات نمءذج الانحتتدار 
بتتتتتاللرامج الا لتتتتتتتتتتتتتتتتتتا يتتتتتة   بتتتتتالاستتتتتتتتتتتتتترعتتتتتانتتتتتة  المعتتتتتدلتتتتتة  المر يراف  نمءذج  الرتتتتتدري  ت 

(Amos,V29( ،)SPSS,V29( ،)Process Spss Macro,V4.2). 
ــالنتائ ـــــــــــ ( و ءد تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين  1تءاتتتلت النرا ج إلى ما يل      جـــــــــ

( يء د تأثيراً  2 الماليين علر منلتتتاف الرءااتتت  الا رماع  على القرار الاستتتر مارا.
معنءياً ل   من الفئة العمريةت المستتتتتتتتتتتتترءا الرعليم ت وال لرة الاستتتتتتتتتتتتتر مارية كمر يراف  
معتدلتة    العلاقتة بين المؤثرين المتاليين والقرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متارات  متا المر ير ال تا  

 لم تظهر النرا ج و ءد    ةبالنءعت والبعد ال ا  بالرشتتتتتتابس بالنستتتتتتبة لل لرة الاستتتتتتر ماري
( تء تتتتد  رون معنءيتتتتة بين  3 تتتتتأثير معنءا لهم على ات تتتتاذ القرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متتتتارا.

ل لرة الاستر مارية  المستر مرين عينة البحث  ستا الفئة العمريةت المسترءا الرعليم ت وا
نحء مدا مرابعة المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتت  الا رماع  عدا مر ير  

 النءع  لا تء د لس  رون معنءية.
 ــــالكلم  ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــــات الدالــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ ــ المؤثرين الماليينت القرار الاسر مارات ال لرةت ال دارة بال قةت     ة ــ

 الرشابس.
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The Relationship Between Fin influencers and Investment 
Decision Making, Through Social Media Platforms, 
Considering Demographic Variables as a Moderator 

Abstract 

- Purpose: The research aims to study whether there is a 
relationship between fininfluencers and the investment 
decision through social media platforms, considering 
demographic variables as modified variables.   

- Methodology: The descriptive analytical approach was 
followed to study the phenomenon under study،research data 
were collected from investors via social media platforms 
(Facebook) through an electronic questionnaire with a sample 
size of (1038) individuals using the (google forms). The 
reliability and validity of the questionnaire were tested 
through processing of this data using confirmative factor 
analysis, stepwise regression model, modified variables model 
with the help of statistical software  (AmosV29)،(SPSS 

V29),(Process Spss Macro V4.2). 
- Results: The results revealed that:(1) There is a significant 

effect of the dimensions of fininfluencers through social media 
platforms on the investment decision. (2) There is a significant 
effect of age group, educational level, and investment 
experience as moderator variables in the relationship between 
fininfluencers and the investment decision, but there is no 
significant effect of the variable related to the type, and after 
the similarity regarding the investment experience. (3) There 
are significant differences between investors according to age 
group, educational level, and investment experience towards 
the extent of following financial influencers through social 
media platforms, except for the gender variable, which has no 
significant differences. 

- Keywords: Fininfluencers - Investment Decision -

Experience- Trustworthiness - Similarities. 
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 المنهجي  رالإطا المبحث الأول 
   مقدمة
 نءاعها   داة  عالة لنق  المعلءماف بكا ة  الرءااتتتتتتتتتت  الا رماع   تعد وستتتتتتتتتتا    

 الاقرلتتتتتتادات ستتتتتتاستتتتتتية    ت سية  نشتتتتتتسة الاستتتتتتر مار    ركيزةوه  (ت  2021تمحمد  
   الأوقاف   المستتتر مرينتومرا عة    ار ومزايا الاستتتر ماراف لم مءعة مستتترهد ة من  

 يث  اتتبم من الممكن ا ة   بستتهءلةتوالظروف المناستتبة لرحقيق  هداف الاستتر مار  
 ثنا  تءا دا      الماليةلأا مستتر مر الحلتتءى على معلءماف من  ا ستتءن ل وران 

وقتتتت  يتتث تء ر وستتتتتتتتتتتتتتتتا تت  الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتاع   المنزى  و    مكربتتس     ا  
للمستتتر مرين ستتتهءلة الءاتتتءى إلى الملتتتادر غير الرقليدية للاستتترشتتتاراف الاستتتر مارية  

تتءيترت  ستتتتتتتتتتتتتتترتءك  عتلتى  التبتحتتتتتتتث  التفتتتتتتتا(StockTwits)مت تتتتتتت   يتتتتتتتاهتء    ،(Alpha)ت 
التتتتتتتتتتتمستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتترتتتتتتتتتتت تتتتتتتتتتتمتتتتتتتتتتتريتتتتتتتتتتتن  ( Yahoo!Finance) تتتتتتتتتتتايتتتتتتتتتتتنتتتتتتتتتتتانتتتتتتتتتتت  متتتتتتتتتتتركتتتتتتتتتتتز  ت 

(Investor’sHub)(Bloomberg,2022 ;Fox,2021)  الملتتتتتتتتتتتتادر  وتعتبر هذه
ه  الأ دث للاسر مار وتحرءا على النلا م الاسر مارية وبعض المعلءماف المفيدة 

(Drake et al. 2022; Bartov et al. 2018)   إلى زيادة اعرماد  ذلك  مما  دا
  استتتتتتتتتتتتتر مارية بسريقة ت اذ قراراف لاالءستتتتتتتتتتتتتا    تلكالمستتتتتتتتتتتتتر مر    اللءراتتتتتتتتتتتتتة على  

وعلى خلاف ذلك تحرءا  يضتتتتتتتتاً هيا الملتتتتتتتتادر ،  (Farrell et al. 2022)عقلانية
 ;Bain & Avis 2021). على كمية غير مستتتتتتتلءقة من المحرءا من فض ال ءدة

Drake et al. 2017;Jame et al. 2016) 

الرءااتتتتت  الا رماع   و ى خضتتتتتم تسءر ال ءراف الر نءلء ية  تا ت وستتتتتا    
بيئة رقمية غير محدودة يمكن للمؤثرين الماليين  يها إنشتتتا  محرءا بحرية والرءااتتت  

 إلى  نا مع انرشتتتتتتار المحرءا اليا ينشتتتتتتئس   نباً مع المستتتتتتر مرين بلتتتتتتءرة  وستتتتتتعت و 
المؤثروة على وستتا   الرءااتت  الا رماع   رحءلت  دوار الأ راد من   هزة استتر باى  
بلتتتتتتتتتتتتتتءرة استتتتتتتتتتتتتتربتتتتتاقيتتتتتة   للستتتتتتتتتتتتتتءن  تءليتتتتتدتمءزع  معلءمتتتتتاف  إلى  هتتتتتاف                     ستتتتتتتتتتتتتتلليتتتتتة 

(Wang &Chan,2022)    علاوة على ذلتكت  ت ة الميزاف الرفتاعليتة على وستتتتتتتتتتتتتتا ت
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الرءااتتتت  الا رماع  تمكن بعض المؤثرين الرقميين من بنا  تتتتتبكاف واستتتتعة للرأثير  
على المستتتتر مرين ا خرينت ويشتتتتار إلى هؤلا  الأ راد على  نهم مؤثروة على وستتتتا    

ويعملءة كقادة ر ا  Social Media Influencers (SMIs) الرءااتت  الا رماع 
 (.Kim & Kim, 2022)لشبكة كليرة من المرابعين  المسر مرين(

وعليس تستتتتعى الدراستتتتة الحالية إلى الرعرف على العلاقة بين المؤثرين الماليين وات اذ 
الرءااتتتتتتتتتتت  الا رماع ت     تتتتتتتتتتتء  المر يراف  القرار الاستتتتتتتتتتتر مارات علر منلتتتتتتتتتتتاف  

 الديمءغرافية كمر يراف معدلة.
 الدراسة الاستطلاعية.   .1

للرعرف على  هم  انسلاقاً من  همية ال يا  ب  را  الدراستتتتتتتتتتتتتة الاستتتتتتتتتتتتترسلا ية   
للمؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتت  الا رماع  ودورهم  ملامم الءاقع العمل  

وكشتتتتتتتتتتو  ءانلها و بعادها    المبحءثة  الظاهرةوتحديد      ات اذ القراراف الاستتتتتتتتتتر مارية
قا     تالفروض   وت ءينالبحثت  مء تتتتتتتتعوهيا بال تتتتتتتتا ة إلى الءقءف على المشتتتتتتتتكلة 

 ( مفردة من  90على عينة ميستتتتتتتتترة مكءنة من  البا ث ب  را  دراستتتتتتتتتة استتتتتتتتترسلا ية  
المستتتتتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين علر منلتتتتتتاف الرءااتتتتتت  الا رماع  ترراو   

علر    استتتتتتتتتربانةوتم استتتتتتتتترقلتتتتتتتتتا   را هم باستتتتتتتتتر دا     ت( عاماً 55إلى   20 عمارهم بين 
  اتم تلتتتتتتتتتتميمه   والر  تتحءا م مءعة من الرستتتتتتتتتتا لاف (  (Online Surveyالنررنت 

ت وذلك لمعر ة مدا لسليعة الدراستتتة  اوذلك لمناستتتلره  (Forms  Google)باستتتر دا   
اعرماد المستتتتتر مرين على المؤثرين الماليين علر منلتتتتتاف الرءااتتتتت  الا رماع  عند  
ات اذ قراراتهم الاستتتتتتر مارية بلتتتتتتفة عامة ت وهيا  ضتتتتتتلًا عن معر ة مدا كفا ة ودقة 
المعلءماف المقدمة لهم علر هيا المنلتتتتتتتتتتتتاف    الرعام  مع القراراف الاستتتتتتتتتتتتر مارية  

( 1وقد  ستتتفرف نرا ج الرحلي  على النحء المء تتتم    الشتتتك  رقم    بلتتتفة خااتتتةت
 ومنس يرلين ما يل   
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 المصدر: من إعداد الباحث بالاعتماد على نتائج الدراسة الاستطلاعية. -

اليين يسر دمءة بالفع     المسر مرين( تلين ما يل    ة نسبة  1من خلاى الشك  رقم  
كانت الأكلرت  ستا عدد ال اباف بتتتتتتتتتتتتتتت نعم(ت مما يدى   وستا   الرءاات  الا رماع 

 وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع    بأهمية  المستتتتتر مرين  من قل    اهرماماً على  ة هناك  
من المستتتتتتتر مرين يعرمدوة على المؤثرين    %(66)وتلين  ة ت  الاستتتتتتتر ماريةتعاملاتهم  

من المستتتتتتتتتتتتتتر مرين يرتأثروة  %(  73)المتاليين عنتد ات تاذ قرارتهم الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتةت و ة  
بالنلتتتتتتا م من فضتتتتتتة ال ءدة المقدمة من خلاى وستتتتتتا   الرءااتتتتتت  الا رماع  لأنها  

على ما تقد    ة النرا ج الأولية لهيا الدراستتتتتة   وبنا ً ت كليرة    ماليةإلى خستتتتتا ر  تؤدا 
وستتتتتتتتتا    بأهمية  المستتتتتتتتتر مرين  الاستتتتتتتتترسلا ية تشتتتتتتتتتير إلى و ءد إدراك كاف من قل  

إذا لم يكن المستتتر مروة  قراراف الاستتتر مارية مع ذلك  الرءااتتت  الا رماع     ات اذ ال
ت   ة هيا يزيد قراراتهمعلى دراية بأة نلتا م وستا   الرءاات  الا رماع  تؤثر على  
. وال دير باليكر  ة من اتتتتتتتتتعءبة  مايرهم من النلتتتتتتتتتا م غير الدقيقة  و المضتتتتتتتتتللة

الدراسة الاسرسلا ية قد ساهمت    تحديد مشكلة البحثت واياغة  رو ست وإعادة 
اتتتياغة  قراف قا مة الاستتترقلتتتا  بما يرءا ق مع ردود   عاى المستتترقلتتت  منهمت وبما  

 يحقق  هداف البحث الحال .
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 الدراسات السابقة. .2

دراستتتتتتتتتتتتة  ءى الرلاعا بأستتتتتتتتتتتتعار    ((Abu Hamad et al., 2015  را   
  تءيرر الأستتتتتتتتتتتتتهم على بعض منلتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتت  الا رماع  ا خرت بما    ذلك

(Twitter  وقد توصلل ،)    الدراستتة إلى  ة وستتا   الرءااتت  الا رماع  لها دور مهم
المستتتتتتتتتتتتتتر مرين من خلاى نقت  الليتانتاف والمعلءمتاف والحقتا ق    ف    الرتأثير على قرارا

ستتتتتتتتتتتتتتعتتتتتتتت  بينمتتتتتتتا  الستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاعتتتتتتتة.  متتتتتتتدار  على  المستتتتتتتتتتتتتتر مرين  هؤلا   إلى                       والأ  تتتتتتتار 
 Financialإلى معر ة تأثير الم رمعاف المالية    ((Yang et al, 2015دراستتتتتتتتة 

Communitiesتءيرر   ى( عل(Twitter)    واكرشتتتتتتتتتتتتتتو  نتس من خلاى ت ءين م رمع
يمكن إنشتتتتتتتتا  تتتتتتتتتعءر قءا    الستتتتتتتتءن من خلاى مشتتتتتتتتاركة   تتءتير  مال  داخ  عالم

 .اليوتيوب  مشابس لما يحدث على هياالمعلءماف    الم رمع و 
بتالرعرف على دور وستتتتتتتتتتتتتتا ت  الرءااتتتتتتتتتتتتتت     (Bollampelly, 2016)وقتد اهرم  

الليتتتتتانتتتتتاف   المستتتتتتتتتتتتتتر مرين وردود   عتتتتتالهم  ءى  قراراف  الرتتتتتأثير على  الا رمتتتتتاع     
المستتتتتتترمدة من   د  نظمة اليكا  الااتتتتتتتسناع ت وتءاتتتتتتتلت الدراستتتتتتتة إلى والمعلءماف  

م مءعتتة من النرتتا ج  همهتتا  زيتتادة الاعرمتتاد على الر نءلء يتتا وإمكتتانيتتة تسليقهتتات و ة  
العديد من المستر مروة يعرمد على الأخبار من ملتادر غير تقليدية م   مءاقع وستا   

  راد العينة اتفقءا   معظم  ة   ا ج  يضتتتاً الرءااتتت  الا رماع  علر النررنتت و تهرف النر
 على  ة الأخبار المالية من وسا   الرءاا  الا رماع  ت ع  ات اذ القرار  مراً سهلًا.  

 ة الرفاع  على الرسا   الاسر مارية علر تءتير (  Renault,2017)وقد كشو  
 Event) مرتفع بلءرة غير طليعية ولها تأثير كلير على  سعار الأسهم    يء  الحدث  

Day )     بين مستتتتتتتتتتتتتر تتتدم المعلءمتتتاف الي تتتابيتتتة  اليء  التتتيا يرم فيتتتس مشتتتتتتتتتتتتتتتتاركتتتة  وهء 
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 (Twitter )،    يليس انعكاس  اد    الأستتتتتتعار خلاى الأستتتتتتلءع المقل  مما يشتتتتتتير إلى   د
  نماط م سساف الرحلي  الفن  الارتفاع والان فاض.  

المقدمة بعنءاة "تأثير منشتتتءراف    (Amman & Schaub,2017)  ما دراستتتة 
إلى الرعرف على تأثير المعلءماف والمء ءعاف   هد ت  النررنت على المسر مرين الأ راد"

والرعليقاف المنشتتتتتتتتتءرة على النررنت    ات اذ القرار الاستتتتتتتتتر مارا للمستتتتتتتتتر مرين الأ رادت  
ولرحقيق هدف الدراستتتةت تم استتتر دا  طريقة المستتتم من خلاى  مع اللياناف من عملياف  

( إلى ديسملر  2013  المنلاف وت س  الفررة الزمنية من يناير  الرداوى الا رماع  علر
(. وتءاتتتتتلت نرا ج الدراستتتتتة إلى  ة نشتتتتتر الرعليقاف الي ابية يؤثر على قراراف  2014  

المستتتتر مرين اليين يرابعءة هيا الرعليقافت و نس على الرغم من  ة الرعليقاف لي  لها قءة 
ة  تنلؤية ل دا  المستتتتتتتترقلل  ل ستتتتتتتتهم    المحا   الاستتتتتتتتر ماريةت إلا  نها تؤثر على عملي 

 .ات اذ قرار الليع  و الشرا  للمسر مرين بعد هيا الرعليقاف 
المقدمة بعنءاة " ثر وستتتتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتتتت    (Tham,2018) ستتتتتتتتتتعت دراستتتتتتتتتتة 

الا رماع  على المسر مرين الأسر ومشاركرهم     سءان الأسهم"ت إلى الرعرف على  
مدا ثقة مستتر مر الأستترة    وستتا   الرءااتت  الا رماع  للحلتتءى على المعلءماف 
المرعلقة بقراراتهم الاستتر ماريةت و كيت تؤثر وستتا   الرءااتت  الا رماع  على معدى 

شتتتاركة الأستتتر     ستتتءان الأوران المالية     لءريدات وتءاتتتلت نرا ج هيا الدراستتتة م
إلى  ة ال قة    وستا   الرءاات  الا رماع  لات اذ القرار الاستر مارا كانت مقلءلةت  

(ت و تهرف النرتتا ج  يضتتتتتتتتتتتتتتتاً  ة 2015 يتتث زادف هتتيا ال قتتة تتتدري يتتاً من بعتتد عتتا  
ة علر وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع  كانت  المعلءماف الر   لتتتت  عليها المستتتتر مرو 

 مؤثرة وذاف دلالة إ لا ية    ات اذ القراراف الاسر مارية.
دراستتتتتتتتتتتتترس  ءى تأثير وستتتتتتتتتتتتتا     Kumari ,2018))ومن  هة  خرا   را   

الرءااتتت  الا رماع  على  ستتتاس ات اذ القرار للمستتتر مر الفردات و اوى معر ة مدا 
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تأثير وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع     خلق تتتتتتعءر بالرحيز     ذهاة المستتتتتر مرين  
الأ راد  ثنتا  ات تاذ القرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متارات والرعرف على الرفتاعت  الفردا اليءم  على  

وتءاتتتتلت نرا ج هيا الدراستتتتة إلى  ة معظم   راد عينة  منلتتتتاف الرءااتتتت  الا رماع ت  
وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع     الحلتتتتءى على معلءماف   يل ؤوة إلى  من المستتتتر مرين

 لات اذ القرار الاسر مارا سءا  عن طريق الشرا   و الليع 
العءام  ال امنة ورا   فقد ركزت على  (  Cwynar et al.,2019) ما دراستتتتة   

استر دا  وستا   الرءاات  الا رماع     المؤستستاف الماليةت وت من هيا العءام     
تءقعاف  ستتتتتتتعار الأستتتتتتتهمت ر ا الستتتتتتتءنت ومشتتتتتتتاعر المستتتتتتتر مرين(ت وتمت الدراستتتتتتتة  

 .( من المر لتتتتتتتتتتتتتلتتتتتتتتتتتتتين    الستتتتتتتتتتتتتءن المال     بءلندا415بالاعرماد على عدد  
الدراستتتتتتة إلى  ة اتتتتتتانع  القرار اليين يم لءة هيا المؤستتتتتتستتتتتتاف نادراً ما  ت وتءاتتتتتتل

ال ااتتتتتة بهمت    .يستتتتتر دمءة وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع  لأغراض مرعلقة بالءتيفة
ومع ذلكت   ة المهنيين من المؤستتتستتتاف الر  تدير محا    اتتتءى  ك ر تنءعاً ولديها 
الأاتتتتءى الأك ر خسءرة    المحا  ت هم  ك ر عر تتتتة لاستتتتر دا  وستتتتا   الرءااتتتت  

 الا رماع  ل رض الحلءى على المعلءماف.
دور وستتتا   الرءااتتت    إلى تحلي   ((Mistri & Japee 2020 ستتتعت دراستتتة 

بعد تعزيز    الاستتتتتتتتتر مارالا رماع     قراراف الاستتتتتتتتتر مار مما يعن  ت يراف    نم   
هيا الدراستتتتتتة    المقا     ت وقد ركزف دور وستتتتتتا   الرءااتتتتتت  الا رماع  إلى  د  كلر

 روض اخربتار   "    الهنتدت  يتث تمغء تاراف "الأوى على المنسقتة ال نءبيتة من ولايتة  
الاستتتترلياناف المءزعة على اتتتت ار المستتتتر مرين اليين يستتتتر دمءة   الدراستتتتة من خلاى

وتءاتتلت نرا ج هيا الدراستتة إلى  ة وستتا   الرءااتت  الا رماع  ل رض الاستتر مار.  
ات ار المستر مرين الأ راد اليين يستر مروة    مشتاركةالاستر ماراف يرم إ را ها من قل  

 من خلاى منلة وسا   الرءاا  الا رماع  
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هناك تأثيراً لءستتتتتتا      ةعلى    ((Buz & de Melo ,2021و كدف دراستتتتتتة  
 الرءااتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتاع  على  ستتتتتتتتتتتتتتعتار الأستتتتتتتتتتتتتتهم عنتدما تم الررويج لهتا علر منرتدا

(Reddit)    دولاراً  480 ( دولاراً إلى 20خااتتتتتتة    ت  ارتفع ستتتتتتعر الستتتتتتهم من )
خلاى  ستتتلءعينت  يث  كدف هيا الدراستتتة  يضتتتاً على  ة مرابعة العروض الرروي ية  
على الأستتتتتتتتتتتتتتهم يمكن  ة يحقق لهتا عءا تد  على من عءا تد الستتتتتتتتتتتتتتءن بتأكملتست    هتيا 

الا رماع      ة وسا   الرءاا   إلى(  Al Atoom et al., 2021)السيان  تارف دراسة  
 . ات اذ القراراف الاسر مارية للمسر مرين    سءن عماة المال تؤثر على 
 ة هناك بالفع  تحقيق    (Cahill et al ,2022)وقد كشتتتتتتتفت نرا ج دراستتتتتتتة   

عءا د غير عادية عندما يكءة هناك عدداً كليراً من المنشتتتتتتءراف المالية علر المنردا  
 ءى ستتعر ستتهم معينت ومع ذلك  واتتت هيا الدراستتة بأة اتباع ك  هيا ا را  علر  

  خلاى وسا   الرءاا  الا رماع  لي  مفيد    ك  الأوقاف.المنشءراف الم رلفة من 

الأ راد يعرمدوة    المسللترمرون ( أنKadous et al ,2022وأكدت دراسللة ) 
وإة كانت  على نلتتتتا م الاستتتتر مار من منلتتتتاف وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع   رى  

 تشتتتتير إلى  ة بحاث علم النف    ت و  تتتتا ت  ةذاف قيمة تنلؤية قليلةالنلتتتتا م   هيا
يفشتتتتتتتتلءة  ما   عندما يرم تقديمها لهم    اللدايةت وغالباً   الناس يقللءة المعلءماف تلقا يا  

 للمعلءماف.المعلءماف من فضة ال ءدة بشك  كام     معال رهم ت نا    
ستتتعت إلى الرعرف على تأثير المؤثرين  ( فقد  (Vu et al., 2022  ما دراستتتة 
علر وستتتا   الرءااتتت  الا رماع  على ر تتتا  المرابعين  ( Finfluencers)الماليين  

والاستتتتتر ابة الستتتتتلءكية ت اا المؤثرين الماليين واقررا اتهم المالية. وقد تءاتتتتتلت نرا ج  
و ة هناك  روقاً  ردية لدا يكءنءا محرر ين وقد لات  قد الدراسة إلى  ة المؤثرين الماليين  

 المؤثرين  خلا ص المؤثر( تؤثر على الاسر اباف السلءكية للمرابعين  المسر مرين(.
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قتتتتتا     بين    بللالتعر  (Handranata et al.,2022)و خيراًت  العلاقتتتتتة  على 
مؤثرين الأستتتتهم والر ااية المالية ومشتتتتاركة الأ ياى الشتتتتابة    ستتتتءن الأستتتتهم خلاى 

إندونيستيات     ( مستر مر  184  يث قامت الدراستة بمشتاركة    (،Covid-19) ا حة  
و تهرف نرا ج الدراستتتتتتتتتة  ة هناك تأثيراً إي ابياً وهاماً بين مؤثرين الأستتتتتتتتتهم والر ااية 
المالية على مشتتتتتاركة الأ ياى    ستتتتتءن الأوران المالية    ت  و ءد مر ير وستتتتتي  

و تهرف نرا ج الدراستة  ة العلاقة المباتترة    (.Intention to Invest)  نية الاستر مار
والر ااية المالية ومشتتتتتتتتتتتتاركة الأ ياى    (Stock Influencer)بين مؤثرين الأستتتتتتتتتتتتهم  

  تة لي  لها  ا تأثير ذو دلالة إ لتتتتتتتا ية. و واتتتتتتتالشتتتتتتتابة    ستتتتتتتءن الأوران المالي
الدراستتة إلى  نس ي ا على الحكءمة الاهرما  بمؤثرين الأستتهم والر ااية المالية وذلك 

 لرأثيرهم بشك  كلير على مشاركة الأ ياى الشابة    سءن الأوران المالية.
 السابقة وتحديد الفجوة البحثية   ت التعليق على الدارسا  . أ 
البحءث المرعلقة بالمؤثرين الماليين بالندرة بلتتتتتتتتتتتتتفة عامةت و ى البحءث   ترستتتتتتتتتتتتتم •

وذلك على  د علم البا ثت و يضتتتتاً     تتتتء  العلاقة  -العربية بلتتتتفة خااتتتتة  
بين المؤثرين المتتتاليين علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع  وات تتتاذ القرار 

 Vu etالاستتتتر مارا هناك ندرة  يضتتتتاًت وذلك على خلاف ما  تتتتتارف إلية دراستتتتة

al., 2022; Handranata et al.,2022)). 
الرءااتتتتتتتتتتتتت    وستتتتتتتتتتتتتا     هميةعلى    ((Mistri & Japee 2020 اتفقت دراستتتتتتتتتتتتتة •

على    (Cahill et al ,2022)ت و كدف دراستتتتة  الا رماع     قراراف الاستتتتر مار

بالفع  تحقيق  أهمية المنشللورات المالية عبر وسللالت التواصللت الا تماعي  نها  
 عءا د غير عادية. 

 تتتتتتتارف بعض البحءث إلى  همية دور المؤثرين الماليين علر وستتتتتتا   الرءااتتتتتت   •
(ت     ين  كدف  (Vu et al., 2022 الا رماع  على ر تا  المرابعين كدراستة
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المالية لأنس   والر اايةعلى  همية مؤثرا الأستتتتتهم    (Handranata et al.,2022)دراستتتتتة  
 بشك  كلير على مشاركة الأ ياى الشابة    سءن الأوران المالية. ايمكن  ة يؤثر 

باستتتتترعراض البحءث والدراستتتتتاف الستتتتتابقة يلا    نها لم ترناوى تحديداً المر يراف   •
التتديمءغرافيتتة كمر ير معتتدى    العلاقتتة بين المؤثرين المتتاليين علر منلتتتتتتتتتتتتتتتاف  
الرءااتتتتتتتت  الا رماع  وقراراف الاستتتتتتتتر مارت وإة كانت بعض الدراستتتتتتتتاف تناولت  

ة  خرا من  تأثير وستتتتتتتتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتتتتتتتت  الا رماع  بلتتتتتتتتتتتتتتفة عامة على م مءع
 ,Bollampelly)المر يراف م   قرار استتتتتتتر مار بيع وتتتتتتتترا  الأستتتتتتتهم المرداولة 

على  ستتتعار الأستتتهم يء  الحدثت    (  Renault,2017)ت بينما دراستتتة  (2016
على المستتتتتتر مرين الأ راد. بينما ستتتتتتعت   Kumari ,2018)) ين كانت دراستتتتتتة 

إلى معر ة العءام  ال امنة ورا  استتتتتتتتتتتر دا    (Cwynar et al.,2019)دراستتتتتتتتتتتة 
وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع     المؤستتتتتستتتتتاف المالية. ولهيا   ة البحث الحال  
يستتتتترهدف بلتتتتتءرة  ستتتتتاستتتتتية تحديد العلاقة بين المؤثرين الماليين علر منلتتتتتاف  
الرءااتتت  الا رماع  وات اذ القرار الاستتتر مارا     تتتء  المر يراف الديمءغرافية  

 معدلة. كمر يراف 
 الفجوة البحثية    . ب 

بين التدراستتتتتتتتتتتتتة    تلرز الاخرلاف  تلين  ة هنتاك عتدة  و تس  قوبنتاً  على متا ستتتتتتتتتتتتتل  
   الحالية والدراساف السابقة  

    تتتء  ندرة الدراستتتاف الستتتابقة ستتتعت الدراستتتة الحالية للرب  بين دور المؤثرين  •
الاستر مار  الماليين علر منلتاف الرءاات  الا رماع   كمر ير مسترق ( على قرار 

 كمر ير تتتتابع(    تتتت  و ءد المر يراف التتتديمءغرافيتتتة  كمر ير معتتتدى( والرعرف  
 على  هم الأبعاد الر  لها  ثر معنءا ومعر ة طليعة العلاقة بينهم.

لم يلا   البا ث من خلاى الر ءع للدراستتاف الستتابقة  ا من الدراستتاف قامت برب   •
المر يراف الر يستتتة مح  الدراستتتة بشتتتك  عا     الليئة الملتتترية بلتتتفة عامة وعلى 
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 Handranata)المستر مر الملترا بلتفة خااتةت على خلاف ذلك قامت دراستة 

et al.,2022 )  بالرسليق على المستر مرين    إندونيستيات ودراستةAl Atoom et 

al., 2021عماةت ودراستتتتتتتتة    )Mistri & Japee, 2020)  )الهندت دراستتتتتتتتة  في
(Cwynar et al.,2019)   بءلندات ودراستتتة   (Tham, 2018)    لءريدات و ى    

  ( 2يمكن تحديد الف ءة البح ية على النحء الءارد بالشك  رقم   ق ء  ما سل
 تحديد الفجوة البحثية من خلال نتائج البحوث السابقة والبحث الحالي ( 2شكل رقم ) 

 يركز البحث الحالي على النقاط التالية:

لءاقع   .1 الحتتتال   تقييم الء تتتتتتتتتتتتع 
المؤثرين المتاليين علر منلتتتتتتتتتتتتاف  
الرءااتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتاع     الليئتتة  

 الاسر مار.  فالملرية على القرارا
تحلي  الأثر ل   بعد من  بعاد   .2

مر ير الدراستتتتتتتة المستتتتتتترق  ومعر ة  
الأهميتتة النستتتتتتتتتتتتليتتة ل تت  بعتتد على  
قراراف الاستتتتتتتتتتتتر متار    الستتتتتتتتتتتتءن  

 الملرا.
تحتتديتتد متتا إذا كتتاة هنتتاك دور   .3

كتمترت تيتر    لتلتعتءامتتتتتت  التتتتتتديتمتءغترافتيتتتتتتة 
المؤثرين   بين  العلاقتتتتة  معتتتتدى    

 الماليين والقراراف الاسر مارية.  
ال روج بنرتا ج ربمتا تستتتتتتتتتتتتاعتد   .4

قراراف  ات تتتتتتاذ    المستتتتتتتتتتتتر مرين    

      اسر مارية بسريقة رتيدة.

عد  و ءد دراستتتتتتة  
ستتتتتتتتتتتابقة    الليئة  
الملتتتتتتتتتتترية تبحث  
بتيتن   التعتلاقتتتتتتة   ت  
المتتتتاليين   المؤثرين 
منلتتتتتتتتتتتتتتتتتاف   علر 
التتتتتتتتترتتتتتتتتتءااتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   
الا رمتاع  وات تاذ  
القرار الاستتتتر مارا  
الأختتتتتتي  تتتتت    متتتتتع 
الاعتتتتتتتتتتتترتتتتتتتتتتتتتبتتتتتتتتتتتتتار  
التتتتتتتمتتتتتتترتتتتتتت تتتتتتتيتتتتتتتراف  
التتتتتتديتتتمتتتءغتتترافتتتتيتتتتتتة  
 كمر يراف معدلة.

 

إة وستتتتتتا   الرءااتتتتتت  الا رماع  لها تأثير   .1
على قراراف المستتتتتتتتتر مرين ستتتتتتتتتءا  كانت قراراف  
 ردية  و على الشتتتتتتتتركافت بال تتتتتتتتا ة إلى ذلك  
المتتتتاليتتتتة   الأخبتتتتار  وختتتتااتتتتتتتتتتتتتتتة  الأخبتتتتار  تء ر 
والاستتتتتتتتتتتتر متاريتة لمتا لهتا من دور مهم و عتاى     
الرأثير على القراراف الاستتتتتتتتتر مارية الر  ير يها  

 المسر مروة.  
تعرلر الرسليقتتاف الحتتدي تتة المعرمتتدة على  .2

اليكا  الااتتتتتتتسناع    د المؤثراف ال ءهرية  
 المسر مرين.  فعلى قرارا

إة المستتتتتتتتتتتتر مرين غالبتاً ما يعرمتدوة على  .3
المعلءماف من وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع   

  رى وإة كانت من فضة ال ءدة.   
عتلتى  .4 تتتتتتتأثتيتر  لتهتم  التمتتتتتتالتيتءة  التمتؤثتروة 

 المسر مرين وعلى اقررا اتهم المالية
مؤثروة الأستتتتتتتتتتتتهم والر ااية المالية لديهم   .5

  تأثير على نية الاسر مار.
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 مشكلة البحث. .3
 اتتتبحت وستتتا   الرءااتتت  الا رماع  إ دا السرن الر يستتتية الر  يرءااتتت    

هيا وا تتتحاً بشتتتك  خا  خلاى ستتتنءاف  كاةبها الأتتتت ا  مع بعضتتتهم البعضت و 
اعرلر ال  يروة  ة الاتلتتتتتتتتتاى الشتتتتتتتتت لتتتتتتتتت  محفء اً   ا( عندمCOVID-19  ا حة  

ت  2020بالم اطرةت ومع ايمنة تقلباف سءن الأسهم ال ديرة بالاهرما  مني  وا   عا   
  (Bloomberg News. 2022) نيءزبلءملرج    قد ازداد الاهرما  بالاسر مار و قاً لتتتتت

عن    2021٪(    عا   20  يث ارتفعت تنزيلاف الرسليقاف الاستتتتتتتتتتر مارية بنستتتتتتتتتتبة  
العا  الستتتتتابقت بينما قفز الءقت الفعل  اليا يقضتتتتتيس المستتتتتر د  على هيا الرسليقاف  

ملادر وسا   الرءاا    يث يسر د  معظم ا ار وكبار المسر مرين ت٪90بنسبة  
الا رمتتاع  للحلتتتتتتتتتتتتتتءى على معلءمتتاف  ءى الاستتتتتتتتتتتتتتر متتار بتتدلًا من الاعرمتتاد على  

الاستتتتتتر مار م   الءستتتتتتاطة  و تتتتتتتركاف الاستتتتتترشتتتتتتاراف  الملتتتتتتادر الرقليدية لمعلءماف  
الرءااتتت  الا رماع     منلتتتاف تلعا وعلى الرغم من ذلك   (bos,2022)الاستتتر مارية

 يث ترميز بالستتتتتتتتتتترعة    نق     عا ت   نق  المعلءماف والمعر ة بشتتتتتتتتتتتك     مهماً دوراً 
 Al)مكاة    ا وقت و    ا   عليهاوستتتتتتتتتتتتتهءلة الحلتتتتتتتتتتتتتءى   والأخبارتالمعلءماف  

Atoom et al., 2021).   الءات   المستتتر مرين  ما  هيا الأيا ت يستتتر د  معظم و
 خرا من منلتتاف الرءااتت  الا رماع  للرفاع  مع    و تتتكاى  بت تءيررت ال يستتلءك(

 Siikanen et)وتء ر  راتتتتتتتتتتتاً ك يرة للرءااتتتتتتتتتتت  مع بعضتتتتتتتتتتتهم    تبعضتتتتتتتتتتتهم البعض 

al.,2018). 
 ة المؤثرين على وستتتتتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتتتتت  الا رماع     (Mittal,2023)ولا     

 اتتتتتتتتتبحءا  ك ر تشتتتتتتتتتبعاً بالمحرءا المال  من  ا وقت مضتتتتتتتتتىت مما  دا إلى تهءر  
مقتاطع  يتديء يعلن عن  ر  الاستتتتتتتتتتتتتتر متارت كمتا هء    ى ء   "المؤثر المتال   و "المؤثر

الحاى مع منشتءراف وستا   الرءاات  الا رماع  الر  ترولج ل س  ستهلة لستداد ديءة  
على    (Finfluencers المؤثروة المتتاليءة   يعرلر منزلتتك  و ستتتتتتتتتتتتتتيتتارتتتكت ومع ذلتتك
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 ديدة نستتتتتلياً    عالم الماى مما ت لا  يضتتتتتاً    تاهرةمنلتتتتتاف الرءاتتتتت  الا رماع   
 نهم يرو ءة ل ستتهم    مقاطع الفيديء   مزيد من الم اطر والم اوف ال ديدةت  يث 

ال ااة بهم و غالباً لا يرسمءة بالشفافية ال افية بشأة اهرماماتهم ال ااةت وبالرال   
 من المستتترحي  معر ة ما إذا كانءا اتتتادقين تماماً من المعلءماف الر  يشتتتاركءنها   

وال تدير بتالتيكر  نتس    ا ونتة الأخيرة تهر على وستتتتتتتتتتتتتتا ت    (،Oosting, 2022)لا
"الهءج بءى" وه  تعرلر  كلر عملية نلتتتتتا إل ررون    الرءااتتتتت  الا رماع   تتتتتحايا

ت ممتتتا كتتتاة لهتتتا تتتتأثيراً كليراً  (https://www.youm7.com)بعتتتد عمليتتتة اللير ءين
على ك ير من المستتر مرين  يث  نهم  قدوا  مءالهم وهيا بستتلا عد  ملتتداقية بعض 

وبناً  على ما ستتلقت و ى  تتء  الف ءة   المؤثرين علر منلتتاف الرءااتت  الا رماع ت
البح ية المحددةت ونرا ج الدراستتتتة الاستتتترسلا ية يمكن بلءرة مشتتتتكلة البحث من خلاى 

 السؤاى الر يس  الرال   
ما هو دور المؤثرين الماليين عبر منصــات التواصــل الاجتماعي في اتخاذ القرارات 

  "الاستثمارية للمستثمرين في ظل وجود المغيرات الديموغرافية كمتغير معدل؟
   وعليه، تبرز مجموعة من التساؤلات البحثية الهامة وهي           

وستتتتتا   تسليقاف   الملتتتتترا ستتتتتءن الإلى  ا مدا يستتتتتر د  المستتتتتر مروة     .1
 على معلءماف الاسر مار؟ الرءاا  الا رماع  للحلءى

الر  يمكن    والمتتاليتتةمتتا  هم الليتتانتتاف والمعلءمتتاف والأخبتتار الاقرلتتتتتتتتتتتتتتتتاديتتة   .2
الرءااتتت  من وستتتا     عليهاالحلتتتءى  المال  الملتتترا   ستتتءن الللمستتتر مر    
 الا رماع ؟

الرءااتتتتت  الا رماع  الأك ر استتتتتر داماً    القراراف الاستتتتتر مارية     ما وستتتتتا     .3
 السءن الملرا؟

  ؟الاسر مارية ف الماليين لديهم القدرة على الرأثير على القرارا ه  المؤثرين .4

https://www.youm7.com/
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متا متدا تتأثير  بعتاد المؤثرين المتاليين المم لتة     الرشتتتتتتتتتتتتتتابتست ال لرةت ال قتة(   .5
القرار الاستتتتتتر مارا     تتتتتتء  ك  من  النءعت الفئة العمريةت المستتتتتترءا  على  

 الرعليم ت ال لرة الاسر مارية( كمر يراف معدلة؟
ه  تء د  رون معنءية بين المر يراف الديمءغرافية للمستتتتتتتتتتتتتتر مرين نحء مدا  .6

 مرابعة المؤثرين الماليين علر منلاف الرءاا  الا رماع ؟
 هدف البحث. .4

 الحالي إلى يهد  البحث 
وستا   الرءاات  الا رماع  الر  يعرمد عليها المستر مروة تسليقاف  معر ة  هم   •

    ات اذ قراراتهم الاسر مارية. 
الر  يمكن    والمالية هم اللياناف والمعلءماف والأخبار الاقرلادية  الرعرف على   •

الرءااتتتت  من وستتتتا      عليهاالحلتتتتءى  المال  الملتتتترا  ستتتتءن الللمستتتتر مر    
 الا رماع 

تحديد  هم تسليقاف وستتا   الرءااتت  الا رماع  الأك ر استتر داماً    القراراف  •
 الاسر مارية.

الرعرف على مفهء  المؤثرين الماليين من خلاى منلتاف الرءاات  الا رماع    •
 الاسر مارية. ف علر النررنت وتأثيرهم على القرارا

تحديد طليعة العلاقة بين  بعاد المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتابست ال لرةت  •
ال قة( والقرار الاستتتتتتر مارا     تتتتتتء  ك  من  النءعت الفئة العمريةت المستتتتتترءا  

 الرعليم ت ال لرة الاسر مارية( كمر يراف معدلة؟ 
للمؤثرين الماليين    مال شتتو عن الرباين     را  المستتر مرين  ءى مدا مرابعره •

و قاً لمر يراتهم الديمءغرافية  النءعت الفئة العمريةت المستتتتتتتتتتترءا الرعليم ت ال لرة  
 الاسر مارية(.
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 أهمية البحث. .5

 أهمية البحث فيما يلي  تتمثل وأهدافهفي ضوء مشكلة البحث  
العربية وخااتة    ملتر     يعد هيا البحث باكءرة البحءث    الأهمية الأكاديمية . 

الر  تسرقتتت إلى مفهء     عربيتتةالدراستتتتتتتتتتتتتتتاف  التتمن  اطلاع عليتتس البتتا تتث   تتدود متتا  
المؤثرين المتاليين علر وستتتتتتتتتتتتتتا ت  الرءااتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتاع  وعلاقرهم بتات تاذ قراراف 
الاستتتتتتر مار    الستتتتتتءن الملتتتتتترات وذلك على  د علم البا ثت و   هيا اللتتتتتتدد 

  المؤثرين نس ي ا دراسة دور    Vu et al., 2022; Handranata et al.,2022)  (يرا 
     ةالماليين علر وستتتتتتتا   الرءااتتتتتتت  الا رماع  على ات اذ القراراف الاستتتتتتتر ماري

 ة وسا   الرءاا    (Cwynar et al.,2019)مناطق م رلفة. بينما  كدف دراسة  
الا رماع  ملتتتتتتتتتدراً للمعلءماف ل  راد اليين ير يوة القراراف    المؤستتتتتتتتتستتتتتتتتتاف  

ك ز  من  نظمتة ذكتا  الأعمتاىت  يتت تء ر هتيا  .المتاليتة     ميع  نحتا  العتالم
لمحرر   الستتتءن المال  قدراً  ( لين د إة و    تءيرر(  و  فيستتتلءك( المنلتتتاف م  

كليراً من بياناف الستتتتءنت ومن ثم تلرز  ايمس دراستتتتة وستتتتا   الءااتتتت  الا رماع   
 السءن الملرا.اانع  قرار الاسر مار    على 

من الأهميتة الر   الحتاليتة الرسلي يتة للتدراستتتتتتتتتتتتتتةتنبع الأهميتة   الأهميـة التببيييـة  .ب 
المستتتتتتر مرين على كي ية    مسللاعدةبها وستتتتتتا   الرءااتتتتتت  الا رماع       ىحظت

هم الاستتر مارية    ت  و ءد مؤثرين ماليينت من     الاستترفادة من  تات اذ قرارا
الفر  الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتة وبتالرتال  تعظيم منفعرهم الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتةت وات تاذ قراراتهم  

 الاسر مارية بلءرة   ض 
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 نموذج وفروض البحث. .6

دراستتتتاف ستتتتابقةت      تتتتء  ك  من مشتتتتكلة الدراستتتتة وما ستتتتلق عر تتتتس من   
على    يؤثروة الرءااتتتتتتتت  الا رماع  قد   المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتاف  ة   يرضتتتتتتتتم

بلتتتتتفة    الأستتتتتهم  و ستتتتتءان  بلتتتتتفة عامةتقراراف الاستتتتتر مار للمستتتتتر مرين    الأستتتتتءان 
 ,.Vu et alلدراستتتتتتتة خااتتتتتتتةت ولهم دور  عاى    ستتتتتتتءن الأوران المالية وذلك و قاً 

للمسللللتهلل   يعرمتتتتد هتتتتيا الا رراض على نظريتتتتة الرنشتتتتتتتتتتتتتتئتتتتة الا رمتتتتا يتتتتة  (،(2022

(Consumer Socialization Theory)   والمعر تتتتتة المهتتتتتاراف  تفررض  ة  الر  
والمءاقو المرعلقتة بتالاستتتتتتتتتتتتتترهلاك يرم الحلتتتتتتتتتتتتتتءى عليهتا من خلاى وكلا  الرنشتتتتتتتتتتتتتتئتة  

 &Moschis &Churchill, 1976)الا رمتا يتةت م ت  وستتتتتتتتتتتتتتا ت  العلا  والأقراة

Sokolova &Kefi ,2020)     وبناً  على ذلك  دد البا ث نمءذج الدراستتتتتة المقرر
المؤثروة  المر ير المستتتتتتترق   (1يرضتتتتتتتمن     يث  (3كما يرضتتتتتتتم    الشتتتتتتتك  رقم  

 الرشتتتتتابست ال لرةت  الماليءة علر منلتتتتتاف الرءااتتتتت  الا رماع  وترضتتتتتمن  بعادا    
 ;Vu et al., 2022)ال قتتتة( واعرمتتتد البتتتا تتتث    قيتتتاس هتتتيا المر ير على دراستتتتتتتتتتتتتتتتة

 Wiedmann  & von,2020  Handranata et al.,2022  ;Kim & Kim, 2021;             (2) 

 Al Atoom et) المر ير الرابع  القرار الاستتتتتتتتتتتتر مارا واعرمد البا ث على دراستتتتتتتتتتتتة

al.,2021; Jan et al, 2021; Ismail et al., 2018)     .3ل يتتاس هتتيا المر ير  )
  ةكمتغير معدل واعتمد الباحث على دارسللالمر ير المعدى  المر يراف الديمءغرافية  

Mistri & Japee 2020).) 
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 ( نموذج البحث المقترح 3الشكل رقم )

  ة الدراستتتة الحالية تستتتعى   (ت3  المء تتتم    الشتتتك  رقم ة    تتتء  نمءذج الدارستتت
إلى معر ة دور المؤثرين الماليين علر منلتاف الرءاات  الا رماع     ات اذ القرار 
الاستتتتتتتتتتتتتتر متارا    تت  و ءد المر يراف التديمءغرافيتة كمر ير معتدىت وبنتا اً على ذلتك  

   ة البحث يسرند إلى الفروض الرالية 
المتتتتاليين المم لتتتتة      د لا يء تتتت  الفرض الأول  • تتتتتأثير معنءا لأبعتتتتاد للمؤثرين 

 الرشتتتتتابست ال لرةت ال قة( علر منلتتتتتاف الرءااتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار 
 الاسر مارا بين المسر مرين    السءن الملرا.

لأبعتاد المؤثرين المتاليين علر منلتتتتتتتتتتتتتتاف   تتأثير معنءا   د لا يء ت  الفرض الثـاني  •
الرءااتتتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتتتتتر مارا    ت  و ءد المر يراف  
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التتتديمءغرافيتتتة كمر ير معتتتدى. ويرفرع من هتتتيا الفرض الر ي  الفروض الفر يتتتة  
 الرالية  

تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المرم لة     الرشتتتابست   د   لا يء 1ت2ف  -
ال لرةت ال قتتتة( علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع ت على ات تتتاذ القرار  

 الاسر مارا    ت  و ءد النءع كمر ير معدى.
تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المرم لة     الرشتتتتتتتابست   د يء    لا2ت2ف -

ال لرةت ال قتتتة( علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع ت على ات تتتاذ القرار  
 الاسر مارا    ت  و ءد المسرءا الرعليم  كمر ير معدى.

تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المرم لة     الرشتتتتتتتابست   د   لا يء 3ت2ف -
ال لرةت ال قتتتة( علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع ت على ات تتتاذ القرار  

 الاسر مارا    ت  و ءد الفئة العمرية كمر ير معدى.
تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المرم لة     الرشتتتتتتتابست   د   لا يء 4ت2ف -

ال لرةت ال قتتتة( علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع ت على ات تتتاذ القرار  
 الاسر مارا    ت  و ءد سنءاف ال لرة كمر ير معدى.

لا تء تد  رون معنءيتة     را  المستتتتتتتتتتتتتتر مرين    الستتتتتتتتتتتتتتءن   الفرض الثـالـث  •
الملتتتتتتتترا و قاً ل لتتتتتتتتا لتتتتتتتتهم الديمءغرافية  النءعت الفئة العمريةت المستتتتتتتترءا  

 الرعليم ت ال لرة الاسر مارية( فيما يرعلق بالمؤثرين الماليين. 
 .البحثمنهجية   .7

  الءاتتتتتف  الرحليل   المنهج  ولرحقيق  هداف البحث اعرمد البحث الحال  على 
واليا يقء  على تفستتير    (Al Atoom et al., 2021)  و قاً لما اعرمدف عليس دراستتة
معلءماف عن المشتتتتتتتتتتتتكلة وتلتتتتتتتتتتتتنيفها وتحليلها  ستتتتتتتتتتتتعد الظاهرة مح  البحثت و مع  

 ,Kim & Kim(ت ومنه ية المستتتتتتتتتتم علر النررنت كما  تتتتتتتتتتتارف دراستتتتتتتتتتة 2022ت
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المؤثرين الماليين    وتحلي   بعاد  وذلك   ة البحث الحال  يقء  على واتتتتتتتو  (;2022
قراراف الاستتتتتتتتتتتتتر مار وذلك على غرار ما  كداف  ليس من تتتتتتتتتتتتتتأنها  ة تؤثر على    الر 

لمنلتتتتتاف    المستتتتتر دمينالمستتتتتر مرين  وذلك     تتتتتء    (،(Vu et al., 2022دراستتتتتة
خلتتتا لتتتهم   اخرلافعلى    ةالرءااتتت  الا رماع  للاستتترفادة من المشتتتءرة الاستتتر ماري

معر تة التدور التيا تلعبتس المر يراف التديمءغرافيتة كمر ير معتدى   التديمءغرافيتة. وكتيلتك
   العلاقتة بين المؤثرين المتاليين وقراراف الاستتتتتتتتتتتتتتر متار. و تدير بتالتيكر  نتس تم إدختاى 
بعض الرعديلاف على المقايي  الستتتابقة  ال لرةت ال قةت الرشتتتابس( بما يرناستتتا مع المستتتر مرين  
   الستتتتتتءن الملتتتتتترات وكيلك طليعة البحث الحال ت وقد تم تسليق م ياس ليكرف ال ماستتتتت   

(  5(ت  مءا ق تمتامتاً  4(ت  مءا ق  3محتايتد   (ت  2(ت  غير مءا ق  1وهء   غير مءا ق تمتامتاً  
  اسرعراض منه ية البحث من خلاى العناار الرالية   ن ويمك
   .مجتمع وعينة البحث -7/1

 المستتر مرين( المؤثرين الماليين   ا ف الدراستتة بالرركيز على  ميع مرابع     
طار إلعد  و ءد      ملتتتتتتتترت ونظراً  علر منلتتتتتتتتاف وستتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتت  الا رماع 

المرم       المرابعين من المستر مرين    الستءن الملترا واتعءبة   لم رمع البحث 
ة البتتا تتث ا ررض  ة م رمع البحتتث يزيتتد عن   ت  تتمفردا  انرشتتتتتتتتتتتتتتتارو تحتتديتتد الم رمع  

  ا عند مستتتترء   (384)يلتتتتبم الحد الأدنى  لعينة الدراستتتتة   وعليس لو مفردةت    (100)
 )( وذلتتك  و قتتاً لمتتا  تتتتتتتتتتتتتتتتتار إليتتس  % 5 مستتتتتتتتتتتتتتمء  بتتس    أومقتتدار خستت  ،(% 95 ثقتتة

(Saunders et al., 2011, p.281 ونري ة للتتتتتتتتتتتعءبة تقدير   م العينة  و إطار
استتتتتتتتتتترنادا إلى محدد لهم وباعربار  ة م رمع الدراستتتتتتتتتتتة مفرء  يرم تحديد عينة البحث 

 .(2022الرالية سعد تالمعادلة 
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عند  (  0.05)تم     م ال سأ يستتتتتتتتتتتاوا    =(2تم     م العينةت  د  = يث  ة  ة(  
تم   ا رماى  و نستتتتتتبة تهءر خلتتتتتتا ص الم رمع     =(ت   (0.95)مستتتتتترءا ثقة  

وبالرعءيض      (0.05)العينة وعندما يكءة الم رمع غير محدد يرم و تع   بنستبة  
( مستتتتتتتتر مر تقريباًت وقد اعرمد البا ث 385  =المعادلة الستتتتتتتتابقة ن د  ة   م العينة  

على عينة من المستتتتتتتتتتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين على منلتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتت  
كما    على منلتتتتتاف وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماعتم طر  الاستتتتترلياة   الا رماع   قد 
Handranata et)قامت دراستتتتتة   al., 2022; Kim & Kim, 2021;Abu-Taleb     

& Nilsson,2021)  ل ميع المستتتتر مرين المرابعين للمؤثرين    الاستتتترلياةت وإتا ة هيا
وذلك   (Facebook) وخااتتتة ال يستتتلءك   الماليين علر منلتتتاف الرءااتتت  الا رماع

لأنس يرستتتتتتتتم باتستتتتتتتتاع نساقس وانرشتتتتتتتتارا وستتتتتتتتهءلة مشتتتتتتتتاركة القا مة مقارنةً بالمنلتتتتتتتاف  
وكاة  (  Google Form)بحيث تر ع نري ة الردود مباتتتتتتتترة علىالا رما ية الأخرا  

( ولقد زادها البا ث لضتتتتماة ارتفاع معدى 1038عدد المستتتتر يلين على الاستتتترلياة  
( وكما  واتتتت  يضتتتاً دراستتتة  2022و خروة ت  إبراايم  كما  تتتتارف دراستتتة  الاستتتر ابة

(Ismail et al., 2018)    نس يفضتتتت   ة يكءة   م العينة  كلر من الح م الستتتتابق 
 يث يرم تءزيع القا مة  و قا لقءانين   م العينة    ت  الم رمع غير المحدد تحديدا  

يع  على الانررنتت ويفض   ة يرم ترك القا مة إلى مدة ترراو  من ثلاث إلى سرة  ساب 
  و دة المعاينة  ترم  و   العشتتءا يةتيعرمد البا ث على العينة   لزيادة   م العينةت وعليس

    المستتتتتتتتتر مرين الأ راد اليين يرابعءة المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتت  
( 6 وهم يشتتتتتتتتتتتكلءة عينة البحث الحال  وكاة الاستتتتتتتتتتترسلاع مفرء  لمدة   الا رماع .

 (. 2022ت12ت23 ( و رى 2022ت11ت12  سابيع وذلك خلاى الفررة من 
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   .بيانات الدارسة -7/2

( اللياناف ال انءيةت وه   1اعرمدف الدراستتتتتتتتتتتتة على نءعين من اللياناف هما   
الملتدر الر ي  لرشتكي  الطار النظرا للدراستةت وذلك بهدف الرءات  إلى المفاايم  
ال ااتتتتتتتة بمر يراف الدراستتتتتتتةت واتتتتتتتياغة  ر تتتتتتتياف الدراستتتتتتتة والر  تشتتتتتتتم   ال رات 

 نليتة و العربيتةت الرقتاريرت والشتتتتتتتتتتتتتتبكتة العن لءتيتة التدوليتة(ت هتيا الأالتدوريتاف العلميتة  
( اللياناف الأوليةت  يث تم تلتميم استربانة من قل  البا ث لر ميع  2بال تا ة إلى  

المستتر مرين  اللياناف الأولية ول دمة  هداف الدراستتة بحيث تعك  و هاف نظر و را  
ياف وت س  بلءستتا   الرءااتت  الا رماع   المستتر دمين  المرابعين للمؤثرين الماليين و 
 الطار النظرا للبحث و ر ياتس. تناولهاالءقت كا ة ال ءانا الر  

 الأساليب الإحصائية  -7/3
اعرمد البا ث    تحلي  اللياناف المرلتتتتتتتتتتتتلة بمشتتتتتتتتتتتتكلة البحث على ك  من   

ت وبرنتتتامج  (SPSS.Ver.29) زمتتتة اللرامج ال لتتتتتتتتتتتتتتتتا يتتتة للعلء  الا رمتتتا يتتتة  
(Amos.Ver.28،)  المرءستتتتتتتتتت  والانحراف     الراليةباستتتتتتتتتتر دا  الأستتتتتتتتتتاليا   وذلك

معر ة خلتا ص اللياناف  من     المعيارا والءزة النستل  ل اباف   راد العينةت  
وذلك للرأكد من اللتتتتتتدن (  CFA)الرحلي  العامل  الرءكيدا ت الداخلة    الرحلي 

   الردري   راستتر دا  نمءذج الانحدا  الرقارب  والرمايزا للمقايي .  واللتتدن  اللنا  
(Stepwise  Regression )   نتتس تم    ةلاخربتتار الفرض الأوىت وت تتدر التتتتتتتتتتتتتتتتتار 

لمعال ة المر يراف المعدلة   ( 4.2VProcess Spss Macro) استتتتتتتتتتتتتر دا   زمة
لاخربار  (  ANOVA)بلياناف مرلتتتتتتتتتتتتتتلة لاخربار الفرض ال الثت وتحلي  الرباين  

 لرحقق من احة الفرض مء ع البحث.وك  ذلك من     ا  الفرض ال الثت
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 .البحثهيكل   .8

 يمكن استعراض هيكل البحث على النحو التالي             
 المبحث الأوى  الطار المنه   للبحث. •
 المبحث ال ان   الطار الف را للبحث. •
 المبحث ال الث  الطار الرسليق  للبحث. •
 المبحث الرابع  النرا ج والرءاياف للبحث  •

 الفكري   الإطار الثاني المبحث 
 يرسرن البا ث    هيا المبحثت لمفاايم و بعاد ومر يراف الدراسةت على النحء الرال    

 المؤثرون الماليون عبر منصات التواصل الاجتماعي. .1
  (Han, 2019)  يرمرع ال ي  الحال  بالرأثر ال لير بءستتتتتتتا   الرءااتتتتتتت  الا رماع   

  (Influencer)ت يمكن تعريت المؤثر  (Jerslev,2016)من خلاى دور المؤثرين  
على  نس الشتتتتتتتتتتت ص اليا يقء  ب نشتتتتتتتتتتتا  محرءا بانرظا  على منلتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتت  

. ولقتد  ثلتت تتأثير  (Kim & Kim, 2021) الا رمتاع  ولتديتس العتديتد من المرتابعين
  (Jun & Yi, 2020; Yuan & Lou, 2020) المؤثرين    عالم الرستتءيق  عاليرس

( إلى  ة المؤثرين هم  2022و خروة ت  إبراايمدراستتتتتتتتتتتتة  وفي هذا السلللياش أتلللارت  
تتتت لتتتياف رقمية اتتتانع  محرءا لديهم ال لرة    م اى معين م    الستتتفرت الحياة  

 اللحيةت السعا ت نم  الحياةت المء ةت وغيرها من ال لراف. 
زادف إمكانية الءاتتتتتتتتتءى إلى المشتتتتتتتتتءرة   نس كلما   (Pflücke,2022) تتتتتتتتتتار   

الاستتتتتر مارية على منلتتتتتاف وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع  بشتتتتتك  كلير    الستتتتتنءاف 
المتتتتتاليءة ومنشتتتتتتتتتتتتتتئء ت كلمتتتتتا  الأخيرة المؤثروة  بتتتتتاستتتتتتتتتتتتتتم    المحرءات  اقتتتتتد   المعرو ءة 

"Finfluencers "    منلتتتتتاف غير مد ءعة  و مد ءعة على    ماليةل مهءرهم نلتتتتتا م
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 و ت  معينةوالر  تعرض استرراتي ياف الاستر مار المرعلقة بأستهم    الا رماع ت الرءاات 
  و العملاف المشفرة. تداوىتعقءد  روقاف  
هء    ت""Finfluencers ة المؤثر المتتتال     (Sridharan,2022)  ويعرف  

الشت ص اليا يقد  المعلءماف والنلتا م للمستر مرين  ءى المء تءعاف المالية عادة  
   تداوى اللءراتتتتةت والاستتتتر ماراف الشتتتت لتتتتية م   اللتتتتناديق المشتتتترركة والرأمينت  
والعقارافت واليهات ويرم ذلك وبشتك   ستاست  على م رلو منلتاف وستا   الرءاات  

 الا رماع .
المتتتتتتالين  نهم    ((Handranata et al.,2022 متتتتتتا     المؤثرين  عرف   قتتتتتتد 

اتتتتت ا  لديهم وستتتتا   ا رما ية عامة يقدمءة المشتتتتءرة المالية ويشتتتتاركءة ت اربهم  
  ف الشتت لتتية  ءى الماى والاستتر مارت وت س  مقاطع الفيديء ال ااتتة بهم الاستتر مارا 

بلتتتتتتتتفة عامة م   الاستتتتتتتتر مار    تتتتتتتتترا  العقاراف  و الاستتتتتتتتر مار    تتتتتتتتترا  اليها 
والمعادة النفستتتتتتتتتية والرداوى على  ستتتتتتتتتهم معينة والرعام     العملاف الشتتتتتتتتتفرة ويرربع  

 الات اهاف المالية بلءرة  و بأخرا.
المؤثرين المتتتاليين بتتتأنهم التتتيين يقتتتدمءة  (  Oosting, 2022 بينمتتتا عرف    

المشتتتتءرة المالية من خلاى إنشتتتتا  مقاطع الفيديء علر منلتتتتاف الرءااتتتت  الا رماع   
  لاو   على  ستتتعار الأستتتهم  المشتتتاهداف لس تأثيراليا يحظى بعدد  كلر من   ءو ة الفيدي

طليعية ومع ذلكت دور المؤثرين الماليين    الليئة الملرية عءا د غير  يمكن تحقيق  
 لم يرم دراسرها من قل ت ليلك تسعى هيا الدراسة معر ة هيا العلاقة.

وبنتتتاً ا على متتتا ستتتتتتتتتتتتتتلق عر تتتتتتتتتتتتتتتتس يمكن للبتتتا تتتث تعريت المؤثر المتتتال    
(Finfluencers)    بحكم تتتتعليرس  و و تتتعس ال قا    على  نس الشتتت ص اليا يمكنست

العروض الرروي يتة  و الرتأثير على عمليتة اتتتتتتتتتتتتتتنع القرار المتال  ل خرين من خلاى  
  (،Telegram)  تيلي را   بما    ذلك  الرءاتتتتتياف على وستتتتتا   الرءااتتتتت  الا رماع 
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(ت  WhatsApp (ت الءاتستتتتتتتتتتتاب  YouTube اليءتيءب    (،Facebook)  ال يستتتتتتتتتتتلءك
 (ت وغيرها.TikTok (ت الريك تءتك Instagram انسر را  

 أبعاد المؤثرين الماليين.  .2
باستتتتتترعراض العديد من الدراستتتتتتاف والبحءث الستتتتتتابقة تلين  نها اعرمدف على   

علر    المؤثرين بلتتتتتفة عامة والمؤثرين الماليين   م اى العديد من الأبعاد ال ااتتتتتة  
بلتتتتتتتفة خااتتتتتتتة ولع   هم هيا الأبعاد ه   ال لرةت    منلتتتتتتتاف الرءااتتتتتتت  الا رماع 

 ال دارة بال قةت الرشتتتابس( وعليس ستتتءف تللنى الدارستتتة الحالية على تلك الأبعاد الأك ر
التتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتدراستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة اعتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتترتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتمتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاداً  قتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتلتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت    متتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتن 

(Wang&Chan,2022;Handranataetal.,2022;Tafesse&Wood,202;

Wiedmann&von,2020;Shan et al.,2019;Martensen et al.,2018; 

Uzunoğlu & Kip, 2014) 
 (Expertise):الخبرة: 2/1

ت من ال لرة    قءة المؤثرين المتتيهلتتة    نقتت  المعلءمتتاف وبنتتا  العلاقتتاف  
ك لرا ت  هم يرميزوة بمزيتتد من ال لرة الر  ت علهم مءثءقين ويمكن الاعرمتتاد عليهم              

(Martensen et al.,2018)    ول ن من منظءر تللية ا ريا اف المستتتر مرينت يرمرع
المؤثروة ذا ال لرة    م اى ما بالقءة    تللية ا ريا اف ومعاملاف المستتتتتتر مرينت  
 يتتتث  ة لتتتديهم القتتتدرة على تقتتتديم محرءا عتتتال  ال ءدة مع م مءعتتتة كتتتاملتتتة من  

 يتتث    (Wang &Chan,2022)المعلءمتتاف المرعلقتتة بتتالم تتاى والمشتتتتتتتتتتتتتتءرة المهنيتتة
 ة المدونءة ال لرا  هم اليين  ىلإ(  Tafesse & Wood, 2021 تتتتتتارف دراستتتتتة  

ال سءاف المفيدة والمشتتتءرة ال اقبة بناً ا على ال لرة   يقدمءة النلتتتا م  والمعلءماف و
والتتتحتتتكتتتمتتتتتتتة   )التتتمتتتهتتتنتتتيتتتتتتتة  بتتتيتتتنتتتمتتتتتتتا    (Uzunoğlu & Kip, 2014واللملظحل للات 

 ة المؤثر ال لير يقء  ب لق الرتتتتأثير على    (Sokolova & Kefi, 2020) كتتتتدف 
المستتتتتتتتتتتتتتر مرين من خلاى عمليتتتة الاستتتتتتتتتتتتتتريعتتتابت بتتتال تتتتتتتتتتتتتتتتا تتتة إلى ذلتتتك  تتتتتتتتتتتتتتتتتارف  
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ة نقص ال لرة يمكن  ة يقلتتت  من  ( إلى  Wiedmann & von,2020دراستتتتتتتتتتتتتتتتة 
 .ملداقية المؤثرين

 (Trustworthiness) :: الجدارة بالثقة2/2

ال دارة بال قة تم   الدر ة الر  يرا  يها المستر مروة  ة إدعا اف المرحدث  
(. وال دارة بال قة ترعلق  Wiedmann & von,2020المؤثرين الماليين( احيحة   

 Masuda et)  بلتتتتتدن المرحدثت وتعك  النءايا الحستتتتتنة ب مهءرا من المستتتتتر مرين

al, 2020) اتفق كتتتت  من   . وقلدSokolova &Kefi, 2020)  ) على  ة ال تتتتدارة
بال قة    م اى المؤثرين تشتتير إلى اعربار  ة المؤثر نزيس  و م لص  و اتتادن    

 ,Sokolova &Kefi) تقديم المعلءماف والليانافت بال تا ة إلى ذلك  كدف دراستة

  ة ال دارة بال قة ترتب  ارتباطاً وثيقاً بال لرة. ( 2020
  (Similarity:)ه: التشاب2/3

الرشتتتتتتتتتتتتابس يعرلر در ة عالية من الرسابق بين و هة نظر المؤثرين على وستتتتتتتتتتتتا      
ت  كدف دراستة (Shan et al.,2019) الرءاات  الا رماع ت وو هة نظر المستر مرين

(Al-Emadi &Yahia,2020.ة الرشتتتتتتتتتتتتتتتابتتس    المءاقو  )   ًوثيقتتاً   يرتب  ارتبتتاطتتا  
 ة الرشتتتتتتتتتابس هء تشتتتتتتتتتابس    (Kim & Kim, 2022)بال قة. ويرا  مستتتتتتتتترءا ال دارة  ب

الحا اف والأهداف والاهرماماف ونم  الحياة بين ملتتتتتتتتتتدر المشتتتتتتتتتتءرة الاستتتتتتتتتتر مارية  
والمستتترقل  المستتتر مر( للرستتتالةت ويشتتتير الرشتتتابس إلى إدراك المستتتر مر  ة لديس  تتتتيا   
مشترركة مع ا خرت  عندما يدرك المرابعءة  نهم يرشتاركءة ملتالم  و قيم  و ستماف 

 من المر م  ة يرلنى المرابعءة معرقداف ومءاقو وستتتتتتتلءكياف هيا  معينة مع المؤثر
 المؤثر. 

  .القرار الاستثماري وعلاقته بوسائل التواصل الاجتماعي .3
قرار الاستتتتتتتتتتتتر مار من القراراف الهامة    م اى الرمءي  والاستتتتتتتتتتتتر مارت ويعد  

ات اذ القرار الاستتتر مارا  مراً بال  الأهمية    عملية اخريار ال يار الأ ضتتت  من بين  
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عالد   ميع اللدا   المرا ة الر  يمكن  ة تستتتتتتتاعد المستتتتتتتر مرين على تحقيق   ضتتتتتتت   

Kalsuma et al.,2018)،)  إذ  ة ات اذ قرار الاستتتتتتتتتتتتر مار مهمة اتتتتتتتتتتتتعبة لل اية 
 Ismail et) مرعددة اللدا   والأبعاد بيئة ديناميكية  بالنستبة للمستر مرينت لا ستيما    

al., 2018).    اقرر سوو قا لما  (Jamal et al.,2014)    ات اذ القرار الاسر مارات   
غتتالبتتا متتا يف ر المستتتتتتتتتتتتتتر مروة    العتتا تتد عن الم تتاطرةت ويؤكتتد على   رة  نتتس ي تا  

 تعءيض الاسر مار عال  الم اطرة بعا د مرءقع  على.
قرار الاستر مار على  نس القرار   (Ismail et al., 2018)بشتك  عا  يعرف   

بينهما    ةاليا ير يا المستتتتتتتتتتتر مر من خلاى قياس الم اطر والعا د المال  والمقايضتتتتتتتتتتت
لاستتتتتتتتتتتتتر مار معينت ليلك لا يمكن ات اذ قراراف الاستتتتتتتتتتتتتر مار من  را  بالاعرماد على  

ي ا على    (Jan et al, 2021)المعقدة. وو قًا لتتتتتتتتتتتتتتتتتتت  المءارد الشتتتتت لتتتتتية  و النماذج
المستر مرين تحديث معلءماتهم الاستر مارية    م الاف مرعددة الأبعاد لرحقيق هد هم  

و قاً لمعظم النظرياف المالية والاقرلتتتتتتاديةت يرلتتتتتترف   المنشتتتتتتءد    م اى الأعماىت
الفرد بعقلانيتتة ويف ر     ميع المعلءمتتاف الر  يمكن الءاتتتتتتتتتتتتتتءى إليهتتا لات تتاذ قرار 

ت ومع الرسءر تهرف عءام   خرا تؤثر  ((Farooq & Sajid, 2015رالاستتتتتتتتتتتتر ما
على القرار الاسر مارا ترم      الرمءي  السلءك ت و ى هيا السيان  كدف الدراساف 

(  ة Kamoune & Ibenrissoul, 2022; Shah et al.,2018الر    راهتتتتا  
يرلترف بسريقة غير عقلانية    ستءن الأوران   المسلترمرالرمءي  الستلءك  يعرقد  ة  

 يضتتتاً  ة نفستتتية المستتتر مرت والرحيزاف الستتتلءكية والعءاطو تؤدا إلى   االماليةت و كدو 
   .خسأ منه      السريقة الر  يعال ءة بها معلءماتهم

ومع الرسءر الستتتريع    ت نءلء يا الاتلتتتاى تهرف   قبال تتتا ة إلى ما ستتتل 
عءامت   خرا  تدي تة تؤثر على قراراف المستتتتتتتتتتتتتتر مرين وترم ت     منلتتتتتتتتتتتتتتاف وقنءاف  

 تتتتتتتتارف إلى  ة   (Kumari, 2018)وستتتتتتتا   الرءااتتتتتتت  الا رماع ت وو قاً لدراستتتتتتتة 
لتتتتتتءى على  للحإلى وستتتتتتا   الرءااتتتتتت  الا رماع     يل ؤوة اليين   ينمعظم المستتتتتتر مر 
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و كدف  معلءماف مهمة لات اذ القرار الاستتتتتر مارا ستتتتتءا  عن طريق الشتتتتترا   و الليعت
ت كما  و تحت دراستة ملتداقية المعلءماف المنشتءرة بهيا الءستا   يضتاً هيا الدراستة 

(Kadous, et al, 2019)    على النلتتتتا م المء هة يعرمدوة    معظم المستتتتر مرين ة
إليهم علر وستتتا   الرءااتتت  الا رماع     ات اذ قراراتهم الاستتتر ماريةت ويعرقدوة  ة 

الماليةت كما   تتتتتتا ت هيا النلتتتتتتا م المء هة إليهم ترنبأ بالعءا د المستتتتتترقللية ل وران  
علر منلتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتت  المالية المنشتتتتتتتتتتءرة  المعلءماف المرعلقة بالقءا م   يضتتتتتتتتتتاً  ة 

.   همية كليرة    عملية الرأثير على القرار الاستتتتتتتتر مارا للمستتتتتتتتر مرين  االا رماع  له
ال يسلءك هء   ة  إلى  (Al Atoom et al.,2021)  دراسة بال ا ة إلى ذلك  تارف 

من قل  المستتتتتتتر مرين    ستتتتتتتءن عماة   استتتتتتتر داما ك ر مءاقع الرءااتتتتتتت  الا رماع   
 .ونلا م ب لء  ات اذ القرار الاسر مار وتعليقاف المال  للحلءى على  را  

 المبحث الثالث  الإطار التببيقي 
الرسلي يةت  يث يستتتتتتتترعرض البا ث    هيا ال ز  نرا ج الدراستتتتتتتتة   يرناوى    

 البا ث علاوة  عليهاتءاتتيت اللياناف الأولية    قا مة الاستترقلتتا  الر  اعرمد   يها  
على ذلتك تء تتتتتتتتتتتتتتيم  دواف الرحليت  ال لتتتتتتتتتتتتتتا   المستتتتتتتتتتتتتتر تدمتة    تحليت  بيتانتاف  
الاستتتتتتتترقلتتتتتتتتا ت وكيلك اخربار م ياس الدراستتتتتتتتة ب رض الحلتتتتتتتتءى على النرا ج الر   

 ء  ذلك يسرعرض البا ث   الدراسة و  عد  احة  ر ياف    و  تء م مدا احة
   الراليةالدراسة الرسلي ية من خلاى النقاط 

  .خصائص مفردات عينة الدراسة .1
هل  قل  الرسرن ل لتتا ص مفرداف العينةت قا  البا ث بسر  ستتؤاى ملد      

قمت بمتابعة المؤثرين الماليين عبر وسـائل التواصـل الاجتماعي في الحصـول على 
 لا(   ( مفردةت بينما ال ابة1038  انت الا ابة  نعم( بءاقع    معلومات الاســتثمار؟

( مفردةت وعلى ذلك تم الاعرماد على الا ابة  بنعم( لعينة البحث الحال  215بءاقع  
مما يؤكد ذلك  ة  ميع   راد العينة من المستتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين علر  
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كأ د الملتتتتتتتتتتتتادر الر  يستتتتتتتتتتتترمدوة منها معلءماتهم  وستتتتتتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتتتتتت  الا رماع   
   لتتتتتتتتا ص الللبا ث استتتتتتتترعراض   الاستتتتتتتتر ماريةت وبنا  على الستتتتتتتتؤاى الستتتتتتتتابق يمكن

للمسر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين علر وسا   الرءاا  الا رماع     الديمءغرافية
 ( 1كما هء مء م بال دوى رقم  لات اذ القرار الاسر مارا 

 
عينتتتة التتتدراستتتتتتتتتتتتتتتتة كتتتانءا من    (  ة معظم   راد 1 يرضتتتتتتتتتتتتتتم من ال تتتدوى رقم   

من اليكءرت %(  70,5)بنستتتبة  الدراستتتة   المستتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين لعينة
مرابعة للمؤثرين الماليين   من الناثت ويشتتتير ذلك  ة اليكءر  ك ر  %(29,5)ونستتتبة  

الناث.  ما من    علر وستتتتتتتا   الرءااتتتتتتت  الا رماع  لات اذ قراراتهم الاستتتتتتتر مارية من
المستتتتتتتتتتتتتتر مرين المرتابعين   من%(  59,5) يتث الفئتاف العمريتة تقع  على  ئتة بنستتتتتتتتتتتتتتبتة  

،(،  40أكبر من   العمريتتة  الفئتتة    للمؤثرين المتتاليين    ممتتا يؤكتتد ذلتتك  ة هؤلا     علاملا
ت  الرعليم  ما على مستترءا    المستتر مرين يرمرعءة بالرتتتد    ات اذ قرارتهم الاستتر مارية.

 قتتتد كتتتانتتتت  على  ئتتتة تم يتتت     عينتتتة التتتدراستتتتتتتتتتتتتتتتة ه   ئتتتة المؤهتتت  ال تتتامع  بءاقع 
وستتتتتا   الرءااتتتتت  ر دا   لاستتتتت در ة كافية من الءع   يرلين  نهم علىمما   %(85,8)

 قد كانت  على  ئة    بالنستتبة لستتنءاف ال لرة الاستتر ماريةت ما  بشتتك   عاى.  الا رماع 
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مما يعك  ذلك  ة غاللية عينة    %(85,3)  بنستتتتتتتتتتتبة  سلللنوات(10إلى   5)من ترراو   
 الدراسة من ذوا ال لرة الاسر مارية    ات اذ قراراتهم الاسر مارية. 

 .بأسئلة الدراسةالنتائج المتعلقة  .2
واليا يعك  مدا     فيما يتعلق بالســــــــؤال الأول من مشــــــــكلة لبحث الحالي2/1

وستا   الرءاات  الا رماع     رسليقاف  استر دا  المستر مروة    الستءن الملترا ل
تم  مع إ اباف    الستتتتتتتؤاىتللإ ابة على هيا و   على معلءماف الاستتتتتتتر مار؟ الحلتتتتتتتءى

هم لءستتتتتتتتتا   الأستتتتتتتتتئلة الر  ت ي  مدا استتتتتتتتتر داممن   راد العينة على  المستتتتتتتتتر مرين  
 ة معظم   (2رقم   يرضتتتتتتتم من ال دوىت كما  و هة نظرهم  الرءااتتتتتتت  الا رماع  من

  راد عينة الدراستتة من المستتر مرين يمضتتءة  ك ر من ستتاعرين    استتر دا  تسليقاف  
   سعيهم للحلءى على معلءماف اسر ماريةت  يث بل   الرءاا  الا رماع   وسا    
( من  ٪26,1كما يرضتتتتتم  ة  ٪(،  64,1)  يشتتتتتكلءة نستتتتتبةو ت  مستتتتتر مراً   (665)عددهم  

   ستعيهم  وستا   الرءاات  الا رماع   عينة الدراستة مستر مروة يستر دمءة تسليقاف  
 يث بل  عددهم    للحلتتتتتتتتتتتءى على معلءماف استتتتتتتتتتتر مارية لأق  من ستتتتتتتتتتتاعة    اليء 

بين  ستتتتتتتتاعة إلى   يرراو بمعدى   ( منهم يستتتتتتتتر دمءة تلك الرسليقاف ٪9,8ت و (271 
كما يرضتتتتتتتتتتتم  يضتتتتتتتتتتتاً  ة   .مستتتتتتتتتتتر مراً   (102 يث بل  عددهم   ستتتتتتتتتتتاعرين(    اليء 

الرءاات  الا رماع     وستا  من المستر مرين    عينة الدراستة يستر دمءة    %(77,8)
  ٪(22,2)و  اًتمستتتتر مر   (808استتتتر مارية  يث بل  عددهم  للحلتتتتءى على معلءماف  

 لمعر ة المؤتتتتتتتتراف  للشتتتتتتتركة الر  يرم الرعام  معها  يستتتتتتتر دمءة مءاقع مر لتتتتتتتلتتتتتتتة
ت وتؤكتد النرتا ج  مستتتتتتتتتتتتتتر مراً   (230المتاليتة ال تااتتتتتتتتتتتتتتة بهتا  يتث بل  عتددهم  والليتانتاف  

المستتتتر مرين يفضتتتتلءة استتتتر دا  وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع       ةالستتتتابقة  ة غاللي
الحلتتتءى على المعلءماف الاستتتر مارية عن المءاقع المر لتتتلتتتة للشتتتركاف الر  يرم  

 الرعام  معها.
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ما  هم اللياناف    وللإجابة على السـؤال الثاني من الدراسـة المتمثل في التالي   2/2

المال    الر  يمكن للمستتتتتتتتتر مر    ستتتتتتتتتءن  والماليةوالمعلءماف والأخبار الاقرلتتتتتتتتتادية  
تم  مع إ اباف  الرءااتتتتتتتتتت  الا رماع ؟   من وستتتتتتتتتتا      عليهاالحلتتتتتتتتتتءى   الملتتتتتتتتتترا 

اللياناف والمعلءماف والأخبار    ت ي   همالأستتتتتتئلة الر  المستتتتتتر مرين   راد العينة على  
وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع ت  من    عليهاالر  يمكنهم الحلتتتتءى  والماليةالاقرلتتتتادية  

 (.3ويمكن تء حيها    ال دوى رقم  
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(  ة  ميع   راد عينة الدراستة يستر دمءة مءاقع الرءاات  3ويرضتم من ال دوى رقم  
الا رماع  للحلتتتتتتتءى على اللياناف والمعلءماف والأخبار الاقرلتتتتتتتادية والمالية الر   
تستتتتتتتتتاعدهم على ات اذ قراراتهم الاستتتتتتتتتر ماريةت و ة معظمهم يستتتتتتتتتر دمءة هيا المءاقع  

لرء يهم لاستتتر مار معين لمستتتاعدتهم على    للحلتتتءى على نلتتتيحة المؤثرين الماليين
%(ت ويليهم من يستتتر دمءة وستتتا   39,5ات اذ قرارهم الاستتتر مارات وبل ت نستتتلرهم  

   مؤستتستتة   ين ءى ثقة المستتر مر   وتعليقاف را     الرءااتت  الا رماع  للحلتتءى على
%(ت ثم يأت     المرتبة ال ال ة من يستتتتتتتتتتتتتر دمءة  وستتتتتتتتتتتتتا    14,2ت بنستتتتتتتتتتتتتبة  معينة

الرءقعاف المستتترقللية لأستتتعار الأستتتهم والستتتنداف الا رماع  للحلتتتءى على  الرءااتتت  
%(ت ويعك  ذلتك متدا اعرمتاد المستتتتتتتتتتتتتتر مر على  11,2والتيهتا والعقتاراف بنستتتتتتتتتتتتتتبتة  

وستتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتت  الا رماع     الحلتتتتتتتتءى على المعلءماف مما يؤدا إلى تعظيم  
 منفعرس الاسر مارية.

(  ة المستتتتتتتتتتتتر مرين    الستتتتتتتتتتتتءن الملتتتتتتتتتتتترا 3كما يللا   من ال دوى رقم   
٪(ت  10يستتتتتتر دمءة مءاقع الرءااتتتتتت  الا رماع  لأغراض  خرا بنستتتتتتبة لا تر اوز  

٪(  ة استتتتتتتتتتر دامهم لمءاقع الرءااتتتتتتتتتت  الا رماع  لعرض الرحليلاف 9,8 يث يرا  
لى النشتتتتراف  %( استتتتر دمها للرعرف ع8,3الفنية لات اا الأستتتتهم    اللءراتتتتةت و ة  

واللياناف المالية للشتتتتتتركةت بال تتتتتتا ة إلى ذلك  ق  نستتتتتتبة    عينة المستتتتتتر يلين ه   
 %(  يث يرم اسر دا  هيا المءاقع لمعر ة الظروف الاقرلادية للدوى الم اورة. 1,7 
  

ــة المتمثل في التالي2/3 ما وستتتتتا       أما الإجابة على الســـؤال الثالث من الدراسـ
الرءااتتتتتتتتتت  الا رماع  الأك ر استتتتتتتتتتر داماً لات اذ القراراف الاستتتتتتتتتتر مارية    الستتتتتتتتتتءن 

ت ي   هم  الأستتتتتتتتتئلة الر   المستتتتتتتتتر مرين   راد العينة على  تم  مع إ اباف  الملتتتتتتتتترا؟  
وستتتا   الرءااتتت  الا رماع  الأك ر تأثيراً على قراراتهم الاستتتر ماريةت ويمكن تء تتتيم  

 (4ذلك    الشك  رقم  



 محمد سمير محمد المتولي  
 

 

 2024 – الأول العدد  – 38المجلد                المجلة العلمية للبحوث والدراسات التجارية  

1571 
 

 

 

 
 

 
   الستتتءن مسلترمرا،(    456)( إلى  ة معظم   راد العينة  4تشتتتير بياناف الشتتتك  رقم  

الملتتتترا  يروة  ة  ال يستتتتلءك( هء  ك ر وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع  تأثيراً  على  
يعرقتدوة  ة  الريلي را (هء    ٪(25)ت بينمتا    ٪(44)قراراتهم الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتة بنستتتتتتتتتتتتتتبتة   

 ة  تءيرر( هء    ٪(12)  الرسليق الأك ر تتتتأثيرًا على قراراتهم الاستتتتتتتتتتتتتتر متتتاريتتتةت ويعرقتتتد 
منهم  ة  الءات   ب ( هء    ٪(10)الأك ر تأثيراً    قراراتهم الاستتر ماريةت بينما يعرقد  

 ة المنردياف الل ررونية    %(9)  الأك ر تأثيراً    قراراتهم الاستتتتتتتتتتر ماريةت و خيراً يعرقد 
 ه  الأك ر تأثيراً    قراراتهم الاسر مارية.

 الإحصاءات الوصفية والتحليل العاملي التوكيدي واختبار الثبات والصدق. .3
ل ميع  بعاد ومر يراف الدراستتتتتتتتتة من خلاى    اد ال لتتتتتتتتتا اف الءاتتتتتتتتت يةلي 

 ساب الءس  الحساب  والانحراف المعيارا ومؤتر الأهمية النسلية كما    ال دوى 
يتتدى على ات تتاا ر ا   اوهتتي   (3)  من مرءستتتتتتتتتتتتتت  العبتتاراف  كلريرضتتتتتتتتتتتتتتم  ة    (4)رقم  

ومن    المستتتتتتتتتر مرين   راد العينة نحء  المءا قة( على غاللية  بعاد ومر يراف الدراستتتتتتتتتة.
 ذلك مما يؤكد   ل ميع العباراف اتتتتتتتتتتت ير  المعيارا الانحراف   هة  خرا يرضتتتتتتتتتتتم  ة  

كما يرضتتتتتتم من ال دوى رقم   استتتتتتر اباف العينة لهيا العباراف.   ان فاض الرشتتتتتترت  
مما   Relative Importance Index(  RII)( ارتفاع مؤتتتتتتتر الأهمية النستتتتتتلية  4 

المرءستتتتتتتتتتتتتتستتة( و قتتاً لت   -تقع    المنسقتتة  المرتفعتتة  ف يشتتتتتتتتتتتتتتير إلى  ة غتتالليتتة العبتتارا
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(Rooshdi et al.,2018)  تتتار  نس تء د خمستتة مستترءياف ل يم    يث (RII)    وه
  :مرءستتتتتتتتتتتتتت    -مرتفعت  RRI≤1≥0.8)ينحلتتتتتتتتتتتتتتر بين    :مرتفععلى النحء الرتتتال    

ت  RRI≤0.6≥0.4)ينحلتتتتتتتتتتتتر بين    :مرءستتتتتتتتتتتت ت  RRI≤0.8≥0.6)ينحلتتتتتتتتتتتتر بين  
ينحلتتتتتتتتر بين    :من فض  ت  RRI≤0.4≥0.2)ينحلتتتتتتتتر بين    :من فض  –مرءستتتتتتتت    

(0≤RRI≤0.2 .  وقتتد تم تقييم نمءذج ال يتتاس من خلاى الرحليتت  العتتامل  الرءكيتتدا 

(CFA)  باستتتر دا (AMOS ,v29)    وتلين  ة نستتتبة تحم  العباراف على المقايي
( كتانتت غير معنءيتة للنمتاذج  2X( و ة التدلالتة ال لتتتتتتتتتتتتتتا يتة ل يمتة  00.5 كلر من 

وكيلك  قد تلين  ة قيم مؤتتتتر ال ير الرربيع  لمرءستتت  خسأ الاقرراب  مح  الدراستتتة 
(RMSEA)    متتن التتمتتستتتتتتتابتتقتتتتتتتة    (،0.05) قتتتتتتت   لتتمتتؤتتتتتتتتتتتتتتتتر  تتءدة  وبتتتتتتتالتتنستتتتتتتتتتتتتتتبتتتتتتتة 
(GFI)Goodness-of-Fit Index   مرتفع ويقررب من الءا تتد اللتتتتتتتتتتتتتتحيمت كتتيلتتك

،  CFI  Comparative-of-Fit Index))الحاى بالنستتتتتبة لمؤتتتتتتر المسابقة المقارة 

ت كلما اقرربت هيا المؤتتتتتتتتتتتتراف من  (0.90) على من    (TLI)لءي    -مؤتتتتتتتتتتتتر تاكر
على ما ستتلق ن د  ة  ميع    االءا د اللتتحيم كلما كاة تءا ق النمءذج   ضتت ت وبنا ً 

  ،(Hair et al., 1998)وذلك و قاً على ما كدا عليس    المقلءلة المؤتتتتتتتتتتتتتراف بالحدود 
لمؤتتتتراف  ءدة المسابقة  ا يم  لالمستتتر دمة ترميز برءا ر   ضتتت   الدراستتتة   و ة مقايي 

وهء ما يعك  اللتتتتتتتدن اللنا   للمقايي  المستتتتتتتر دمة    البحث إذ  ة هيا النماذج 
 مع بياناف العينة. تماماً ترسابق 

 Cronbach’s) ة قيم معام  " لفا كرونباخ"    (4)يرضتتتتتتتم من ال دوى رقم  

α  ) وتعرلر هتيا ال يم  على من الحتد الأدنى المقرر  (،0.93،  0.87)قتد تراو تت بين
( وهتيا ال يم تعك  متدا ثبتاف المقتايي  المستتتتتتتتتتتتتتر تدمتة    البحتثت ومن  0.60)وهء 

ويتتأختتي   Composite Reliability(  CR) تتانتتا  خر تم اخربتتار ثبتتاف المكءنتتاف  
ت  Outer Loadingsالخلار يلة  هتتيا الم يتتاس    الاعربتتار متتا يعرف بتتالرحميلاف  

(  0.60)وتعرلر ال يم مقلءلة  ذا وقعت بين    (1)( بين  اتتتفر( إل  CRوترراو  قيم  
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( iλت وعليس يمكن الاعرماد على م مءع مربعاف الرشتتتتتتتتتتتتعباف المعيارية  (0.90إلى )
 . Hair et al.,2017))باسر دا  المعادلة الرالية (€i)وم مءع تباين ال سأ

 

ل   من  الرشتتتتتتتتتتتتابست ال دارة ال قةت    (CR)وقد  تهرف نرا ج ثباف المكءناف  
على    (0.94،  0.90،  0.87،  0.92)الاسر ماريةت  يث  نها تقدر بتتتتتت  ف ال لرةت القرارا

الرءال ت وتؤكد هيا ال يم إلى و ءد اتستان داخل  عاى لمر يراف و بعاد الدراستةت ومن  
  ثم   ة ثباف المكءناف يرحقق لهيا المقايي  المسر دمة    الدراسة. 

تم الاعتملاد على   Convergent Validityالتقلاربي  و خيرا للرتتأكيتتد من اللتتتتتتتتتتتتتتتدن  

  ت( 4( كما هو موضلللل  في ال دول رقم )CFAأسلللللوب الت ليت العاملي التوكيد  )
ويشتير اللتدن الرقارب  إلى مدا تءا ق  ستئلة ال ياس مع بعضتها البعض عند قياس  

على  نس    Keisidou et al., 2013)) نف  البعد و كدف بعض الدراستتتتتتاف كدراستتتتتتة
( ل   بعد  و مر يرت ويرضتتتتتتتتم من  0.5ي ا  ة ت ءة قيمرس مستتتتتتتتاوية  و  كلر من  

( وهء ما يشتير إلى 0.5 (  ة مرءست  الرباين المستر رج لها  كلر من 4ال دوى رقم  
 ة ادن تقارب  مرتفع ل ميع  باراف البحث. كما تم إ را  اخربار اللدن الرمايزا  

 Validity  Discriminant  وذلتك لمعر تة متدا  5هء مء تتتتتتتتتتتتم بتال تدوى رقم    اكمت (ت )
اخرلاف العبتاراف الر  ت ي  كت  بعتد  و كت  مر ير عن المر يراف ا خرت ويم ت  الاتستتتتتتتتتتتتتان  
الداخل  للعام  الءا د وتمييزا عن العام  الأخرا وتم تقدير اللتتتدن الرمايزا بءاستتتسة ال ير 

 .(Hair et al., 2014)المستخرج الرربيع  لمرءس  الرباين 
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 العلاقة بين أبعاد المؤثرين الماليين والقرار الاستثماري. .4

قا  البا ث ب  را  الرحلي  الا لتتا   باستتر دا  معام  الارتباط بيرستتءة لرحديد   
قءة وات تاا علاقتة  بعتاد المؤثرين المتاليين المرم لتة     الرشتتتتتتتتتتتتتابتست ال تدارة بتال قتةت ال لرة(  
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( ذلك العلاقة مع تء تتتتتتيم اللتتتتتتدن  5وات اذ القرار الاستتتتتتر مارات ويء تتتتتتم ال دوى رقم  
 (.Validity Discriminant الرمايزا  

 
 

(  نس تء د علاقة ارتباط معنءية بين  بعاد المؤثرين  5ويرضتتتم من ال دوى رقم       
المتتاليين المرم لتتة     الرشتتتتتتتتتتتتتتتابتتست ال لرةت وال تتدارة بتتال قتتة( على الررتتابع وبين القرار 

على  (  0.765،  0.755،  0.724)الاستتتتتتتتتر مارات  يث بل ت قيمة معاملاف الارتباط  
بين  بعاد المؤثرين الماليين   ة العلاقة على ما ستتتتتلق   نس يمكن القءى   وبنا ً الرءال ت 

والقرار الاستتتتتتر مارا علاقة قءيةت  ا  نس كلما اعرمد المستتتتتتر مر على مرابعة المؤثرين  
الماليين كلما كاة لهؤلا  المؤثرين تأثيراً على القرار الاستتتتتتر مارات وقد ير ع ذلك إلى 

يهات  مدا اعرماد المستتر مر على وستتا   الرءااتت  الا رماع  والءقت اليا يمضتتس عل
الارتباط الربادلية بين المر يراف المستتتتتترقلة مع بعضتتتتتتها    ف كما تلين  يضتتتتتتاً من علاقا

البعض الر  تلين  ة غاللية معاملاف الارتباط بين هيا المر يراف  تتتتتتتتتتعيفة نستتتتتتتتتتلياً  
 .Multicollinearity))ط المرعدد ونسرنرج من ذلك خلء اللياناف من مشكلة الارتبا

 إثبات صحة فروض الدراسة  .5
تأثير  بعاأ ا مؤثري را مؤثأ ؤررا  ال مؤر م    :صاااااحاة الورض ا و   ر: اختباا5/1  

  نمءذج الانحدار  قا  البا ث ب  را  الرحلي  ال لتتتتتتتتتا   باستتتتتتتتتر دا ملاسأأأتيث      
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واليا ينص   اتتتتتتحة الفرض الأوى  لاخربار  (Stepwise Regression)الردري   
تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتتتتتتتتتتابست ال لرةت   د على "لا يء 

ال قة( علر منلتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتتتتتتتر مارا بين  
البا ث من إ را  هيا الاخربار إلى معر ة  فالمسر مرين    السءن الملرا "ويهد 

و رى نضتتتتتتتتتمن عد   القرار الاستتتتتتتتتر مارا.    علىالأك ر تأثيراً  المؤثرين الماليين   بعاد 
الرحقق من عتامت   ( تم  Multicollinearity ال سيتة  و ءد تتاهرة تعتدد العلاقتاف  

ل ا ة المر يراف    بالنسللبة Variance Inflation Factor (VIF)تضتتتتتت م الرباين  
ال سيتة.  الرعتددية  انعتدا ( ممتا يدى على 5 من هء  ق   ت و المستتتتتتتتتتتتتتر تدمة    البحتث 

 يتث يلتد  النمءذج بتاخريتار  ك ر المر يراف المستتتتتتتتتتتتتترقلتة ارتبتاطتاً بتالمر ير الرتابعت ثم  
لتتدر تتة ارتبتتتاطهتتتا بتتالمر ير    الأخرا تبعتتتاً المر يراف الءا تتدة تلء    بتتاق   ي رلر دخءى

أ ضتتتتتتتتتتتتتتت  تءليفتة من بين هتيا هتيا الاخربتار بتنره  ي"ت و القرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متارا الرتابع "
على  المر يراف تتتأثيراً  رى يمكن الرءاتتتتتتتتتتتتتتت  إلى نمءذج للرنلؤ بتتالمر يراف المؤثرة  

  Stepwise)    ي( نرا ج الانحدار الردر 6 رقم ويء م ال دوى   القرار الاسر مارات

Regression) .بين المر ير الرابع والمر يراف المسرقلة 
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للنمءذج بل تتتت   المحستتتتتتتتتتتتتتءبتتتة (F)(  ة قيمتتتة  6يرضتتتتتتتتتتتتتتم من ال تتتدوى رقم   
مما يؤكد ذلك ارتفاع  (  0.000)ت وبل ت مستتتتتتتتترءا المعنءية ال ا  بها  (839.878)

باسر دا     اوقد تم اخربار معنءية ك  بلعد من الأبعاد على  د معنءية النمءذج كك ت 
وقتد ت Sig<0.01 يتث   (Sig)المقتابت   وه     وكتيلتك الا رمتاى  T-Testاخربتار ف(  

كما  ا ف بالررتيا  ال لاثة   و تتتتتتتتتتحت النرا ج معنءية تأثير  بعاد المر ير المستتتتتتتتتترق   
 ال تدارة بتال قتةت ال لرةت  للنمءذج وه    الانحتدرايتة ل هميتة النستتتتتتتتتتتتتتليتة للمعتاملاف   و قتاً 

على القرار   (0.220،  0.322،  0.405)الرشتتتتتتتتتتتتتتابتس( على الرءال   يتث بل تت ال يمتة 
وبعد تقدير المعلمافت يمكن اتتتتياغة نمءذج الدراستتتتة المقرر  بالمعادلة  الاستتتتر مارات  

 الرالية 

 
ت ممتا يشتتتتتتتتتتتتتتير إلى  ة  بعتاد المؤثرين  (0.709)للنمءذج ككت  بل تت  (2Rإة قيمتة  

( من الر ير اليا يحدث    % 70.9الماليين ال دارة بال قةت ال لرةت الرشابس( تفسر 
 ة بعد   (Change-2Rالقرار الاستتتتتر مارات ويرضتتتتتم من قيمة  المر ير الرابع وهء  

ال دارة بال قة يم    هم الأبعاد المفستتتتتتتتترة للر ير اليا يحدث    المر ير الرابع وهء  
من هيا الر يرت ويليس      %(58.6)القرار الاستتتتتتتتتتتتتر مارا  يث يفستتتتتتتتتتتتتر هيا البعد 
من هيا الر يرت ويليس      %(10.2)  الأهمية بعد ال لرة  يث يفستتتتتر هيا العنلتتتتتر

 ق  من هيا الر ير.   %(2.1)  الأهمية بعد الرشتتتتتتتتتتتابس  يث يفستتتتتتتتتتتر هيا العنلتتتتتتتتتتتر
ولاخربار مدا الا ية النمءذج المسر د   قد تم الرأكد من  ة اللءاق  تربع الرءزيع  

يربع    (Residual) ة نم  تءزيع اللءاق     يث يشتتير (5الشتتك  رقم  السليع  من  
 ة اللياناف    (p.p plot)( 6ويء تتتتم  يضتتتتاً الشتتتتك  الليان  رقم  السليع ت  الرءزيع  

ترءزع  ستتتتتتتتتتتتتتا (،  Residual)تر مع  ءى ال   المستتتتتتتتتتتتتتر يم وبتالرتال   ت ة اللءاق   
وهء  يضتتتتتتتتتا تتتتتتتتتترط من تتتتتتتتتتروط اتتتتتتتتتلا ية نمءذج الانحدار كما  الرءزيع السليع 

 .( الراليين6،5يء حها الشكلين رقم  
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المستتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين علر    ة  مما ستتتلقويستتترنرج البا ث  
منلتتاف الرءااتت  الا رماع  ستتءف يحدث تأثير على قراراتهم الاستتر ماريةت ويرضتم  

على    ذلكثر  ؤ ي بالمؤثرين الماليين ممابلتتتءرة إي ابية     يضتتتاً  ة المستتتر مرين يرأثروة 
ات اذ القرار الاستتتتتتتتتتر مارات وترعارض هيا النري ة مع النظرية الرقليدية للإدارة المالية  
والر  تنص على  نس ي ا على المستتتر مر ات اذ قرارا الاستتتر مارا     تتتء  النماذج 
والنظرياف المالية الر  تستتتتعى إلى المقايضتتتتة بين الم اطرة والعا دت وعليس يرم ر ض  

تأثير معنءا لأبعاد للمؤثرين الماليين المم لة   د " لا يء الفرض العد  اليا ينص على
    الرشتتتتتتابست ال لرةت ال قة( علر منلتتتتتتاف الرءااتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار 
الاستتتتتتر مارا بين المستتتتتتر مرين    الستتتتتتءن الملتتتتتترات ويرم قلءى الفرض اللدي  اليا 

تأثير معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتابست ال لرةت   د ينص على" يء 
ال قة( علر منلتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتتتتتتتتتر مارا بين  

 المسر مرين    السءن الملرا".
تتتأثير    د يء تت  التتيا ينص على "لا   الرئيس الثـاني  الفرضصـــــــــحـة    ر  اختبـا5/2

لأبعاد المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ   معنءا 
القرار الاستتتتتتتتتتتتر مارا    ت  و ءد المر يراف الديمءغرافية كمر ير معدى". ولاخربار  

 الدراستتتتتتتتة لدراستتتتتتتتةالمر يراف الديمءغرافية كمر يراف معدلة    العلاقة بين مر يراف  
تتتأثير الاعرتتداى للمر يراف التتديمءغرافيتتة المرم لتتة    النءعت العمرت الفئتتة العمريتتةت 
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الم رلفتة للمؤثرين      العلاقتة بين الأبعتاد ستتتتتتتتتتتتتتنءاف ال لرةت و ت  الرعليم المستتتتتتتتتتتتتترءا 
القرار    وات تتتاذ المتتتاليين علر منلتتتتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتتتتت  الا رمتتتاع   نبتتتاً إلى  نتتتا  

الرأثير المعدى  تم قياس هيا المر يراف كمر يراف مرلتتتتتتتتلةت ولاخربار  .الاستتتتتتتتر مارا 
 & ,Baron)  لتة الر  اقررا هتااد للمر يراف التديمءغرافيتةت اعرمتد البتا تث على المعت

Kenny, 1986; Sharma, et al.,, 1981) 
[ 

 
 

مر ير مستتتتتتتتتتترق    = (H(ت  ات اذ القرار الاستتتتتتتتتتتر مارا مر ير تابع    =(  (Y يث  ة   
مر ير المعتدى  = (Z)  بعتاد المؤثرين المتاليينت ال لرةت ال تدارة بتال قتةت الرشتتتتتتتتتتتتتتابتس(ت  

 .تأثير الرفاع  بين المر ير المستتتتتتتتتترق  والمر ير المعدى = (HZ) الفئءا المرلتتتتتتتتتت ت
نرتا ج مر ير النءع كمر ير معتدى    العلاقتة بين  بعتاد   (7)ويء تتتتتتتتتتتتتتم ال تدوى رقم  

 المؤثرين الماليين علر منلاف الرءاا  الا رماع  وات اذ القرار الاسر مارا.
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  يرضم من ال دوى السابق  ة اللفر محلءر بين  د ال قة لل يمة الل را  

(LLCI،)    د ال قة ال يمة العظمى (ULCI  )  للمر يراف الرفاعلية  يث كانت ال يمة
العظمى مء بة وال يمة اللتتتتتتتتتت را ستتتتتتتتتتالبةت ويمكن ملا ظة  ة هناك ت ير    قيمة  

(Chang - 2R)  للنمتاذج ال لاثتة ال قتةت ال لرةت الرشتتتتتتتتتتتتتتابتس وه   بسللللبلي تللتير الت لاعلت
على الرءال  وهتتيا ال يم ذاف دلالتتة غير معنءيتتةت ممتتا   (0.000،  0.024،  0.001)

يعن   نتس لي  هنتاك تتأثيراً معتدلًا لل ن  على العلاقتة بين المؤثرين المتاليين والقرار 
الاستتر مارا مما يعن   ة  النءع لا يلعا دوراً مؤثراً    هيا العلاقة ويرستتاوا اليكءر 

 مع الناث    ذلك .
الستتتتتتتتتتتتتتابقتة مرتبستة برحليت  الفرض الفرع   ةوينءا البتا تث  ة ال سءة الرحليليت  

تتأثير معنءا لأبعتاد    د الأوى من الفرض الر ي  ال تان  والتيا ينص على  نتس  لا يء ت
المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتتتتتتتتتتتابست ال لرةت ال قة( علر منلتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتت  
الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتر مارا    ت  و ءد النءع كمر ير معدى" وعلية  

تتأثير معنءا   د تم ر ض الفرض العتد  وقلءى الفرض اللتديت  التيا ينص على  نتس يء ت
لأبعاد المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتابست ال لرةت ال قة( علر منلتتتاف الرءااتتت  

 الا رماع ت على ات اذ القرار الاسر مارا    ت  و ءد النءع كمر ير معدى.
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أنه يعكس العظقة بين المؤترين الماليين والقرار  (8)يرضتم من ال دوى رقم  

 ة اللتتتتتتتتفر لا يقع    معدل ، وت هر النتالج  رالاسللترمار  في  ت و ود العمر كمتغي
(  ULCI)و تتتد ال قتتتة ال يمتتتة العظمى    (،LLCI)  بين  تتتد ال قتتتة لل يمتتتة اللتتتتتتتتتتتتتت را 

والرشتتتتتتابست ومن الملا    ة هناك ت يير   المم لة    ال قة ال لرةت للمر يراف الرفاعلية
قتتيتتمتتتتتتتة   )Chang-2R) تت   قللدره  واللتشللللللابلله  واللخلبلرة  اللرلقللة  للملتلغليلر   )0.163  ،

على الررتتابع وير ع ذلتتك إلى تتتأثير تفتتاعتت  المر ير المعتتدى وهء    ( 0.0177،0.142
الفئة العمرية وكانت هيا الرأثيراف ذاف دلالة معنءيةت ويمكن تفستتتير هيا النرا ج بأة  
العمر يعمت  كمر ير معتدى    العلاقتة بين  بعتاد المؤثرين المتاليين ويتأت     المرتبتة  

بعد ال لرة على القرار الاستتتتر مارات تؤكد هيا   الأولى بعد الرشتتتتابس ثم بعد ال قة و خيراً 
المتتتتاليين والقرار  بين المؤثرين  العلاقتتتتة  الفئتتتتة العمريتتتتة ذاف  هميتتتتة     النرتتتتا ج  ة 

ا ج الر راراف وتحلي  الرابين  ة الفئة  العمرية الأك ر  الاستتتتتتتتتتتر مارا وتؤكد  يضتتتتتتتتتتتاً نر
عاماً( ويدى ذلك على  ة هيا الفئة ه  الفئة المستتتتترهد ة من   40إلى  25  منتأثيراً  

الاستتتتر مارية ومنشتتتتءراتهم المالية من خلاى   مقل  المؤثرين الماليين علر بث نلتتتتا حه
الستتتتتتتتتابقة مرتبسة    ةوستتتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتتت  الا رماع . وينءا البا ث  ة ال سءة الرحليلي
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 د برحلي  الفرض الفرع ال ان  من الفرض الر ي  ال ان  واليا ينص على  نس  لا يء 
تتتأثير معنءا لأبعتتاد المؤثرين المتتاليين المم لتتة     الرشتتتتتتتتتتتتتتتابتتست ال لرةت ال قتتة( علر  
منلتتتتتتتاف الرءااتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتتتر مارا    ت  و ءد الفئة  

 العمرية كمر ير معدى" وعليس تم ر ض الفرض العد  وقلءى الفرض اللدي . 

 
يعك  العلاقتتة بين المؤثرين المتتاليين    اللذ (  9يرضتتتتتتتتتتتتتتم من ال تتدوى رقم   

  وت هر النتالج  والقرار الاستتتتتتتر مارا    ت  و ءد المستتتتتتترءا الرعليم  كمر ير معدىت
و د ال قة لل يمة العظمى   (،LLCI)  ة اللتفر لا يقع بين  د ال قة لل يمة اللت را 

(ULCI  )المم لة    ال قةت ال لرةت ولرشتتتتتتتتتتابست ومن الملا    ة  للمر يراف الرفاعلية
،  0.010( لمتغير الرقلة والخبرة والتشللللابله قلدره )Chang-2R)هنتاك ت يير    قيمتة  

على الررابع وير ع ذلك بستتتتتتتتتتتتتتلا تأثير تفاع  المر ير المعدى وهء  (  0.110،0.125
المسترءا الرعليم  وكاة هيا الرأثير ذاف دلالة معنءيةت ويمكن تفستير هيا النرا ج  ة 
المستتترءا الرعليم  يعم  كمر ير معدى    العلاقة بين  بعاد المؤثرين الماليين ويأت   

ابس و خيراً بعد ال قة والقرار الاستتتتتتتتتتر مارا.     المرتبة الأولى بعد ال لرة ثم بعد الرشتتتتتتتتتت
الاستتتتتتتردلالية وتحلي  الرباين يرضتتتتتتتم  ة المؤه  ال امع     ف وبالنظر إلى الا لتتتتتتتا ا
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كاة الأك ر تأثيراً    هيا العلاقة بينهم مما يؤكد ذلك  ة غالبة المرابعين المسر مرين(  
 ااتتتتتلءة على مءه   امع  مما يعك  ذلك  نهم على در ة عالية من ال قة والعلم 

الستتتتتتتابقة    ة ثنا  تعر تتتتتتتهم للنلتتتتتتتا م الاستتتتتتتر مارية. وينءا البا ث  ة ال سءة الرحليلي
مرتبسة برحلي  الفرض الفرع ال الث من الفرض الر ي  ال ان  واليا ينص على  نس  

تتأثير معنءا لأبعتاد المؤثرين المتاليين المم لتة     الرشتتتتتتتتتتتتتتابتست ال لرةت ال قتة(   د لا يء ت
علر منلتتتتتتتاف الرءااتتتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتتتر مارا    ت  و ءد 

ءى الفرض المستتتتتتتتتتتتتترءا الرعليم  كمر ير معتتتدى" وعليتتتس تم ر ض الفرض العتتتد  وقل
 اللدي . 

 
( التيا يعك  العلاقتة بين المؤثرين المتاليين  10يرضتتتتتتتتتتتتتتم من ال تدوى رقم   

والقرار الاستر مارا    ت  و ءد ال لرة الاستر مارية كمر ير معدى  ة اللتفر لا يقع  
(  ULCI   ىو تتتد ال قتتتة ال يمتتتة العظم  (،LLCI)بين  تتتد ال قتتتة لل يمتتتة اللتتتتتتتتتتتتتت را  

المم لتة    ال قتة وال لرةت ومن الملا    ة هنتاك ت يير    قيمة   الرفتاعليتةللمر يراف  
(Chang-2R)  على الررتتابع وير ع  0.0951ت  0.153   المر ير ال قتتة وال لرة قتتدر )

المعدى وهء ال لرة    م اى الاستتتتر مار  وكاة هيا   المر يرذلك بستتتتلا تأثير تفاع   
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دلالة معنءيةت يمكن تفستتتتتتتتتتير هيا النرا ج  ة ال لرة    م اى الاستتتتتتتتتتر مار    والرأثير ذ 
يعمت  كمر ير معتدى    العلاقة بين  بعتاد المؤثرين المتاليين المرم لتة    ال لرة وال قة  

القرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متتارا. وعلى  على    ويتتأت     المرتبتتة الأولى بعتتد ال قتتة ثم بعتتد ال لرة
  بين  كمر ير معتدى    العلاقتةالاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتة   ال تانتا ا خر كتاة تتأثير مر ير ال لرة

المؤثرين المالية والقرار الاستتتتتتتتتتر مارا تأثير غير معنءا  يث كاة اللتتتتتتتتتتفر يقع بين  
كتانتت غير معنءيتة    (Chang- 2R)ت وقيمتة الر ير     ىالحتدود اللتتتتتتتتتتتتتت را والعظم

  قيمرس بل ت   اريةالاستتتتتتتر م  الرشتتتتتتتابس مع ال لرةلبعد   كانت قيمة الرفاع   ت بينماو يضتتتتتتتا
كتد هتيا الرن يتة  ة ال لرة الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتة لا  ؤ ( وذاف دلالتة غير معنءيتة وت-0.096 

تتتتدختتت     العلاقتتتة بين المؤثرين المتتتاليين والقرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متتتارات ويرلين  ة ال لرة  
عتامتاً( كتانتت الأك ر تتأثيراً    العلاقتة بين المؤثرين    10إلى    5الاستتتتتتتتتتتتتتر متاريتة من  

ين والقرار الاستتتتتتتتتتتتتر مارا ت مما يؤكد ذلك اة المرابعين من المستتتتتتتتتتتتتر مرين لديهم  يالمال
ال لرة ال تافيتة وتحليت  المعلءمتاف الر  يقء  بنشتتتتتتتتتتتتتترا المؤثر المتال  علر منلتتتتتتتتتتتتتتاف 

الستتتتتتتتتتتتتابقة مرتبسة برحلي     ةالبا ث  ة ال سءة الرحليلي  ا. وينء الا رماع الرءااتتتتتتتتتتتتت  
تتأثير    د يء تالفرض الفرع الرابع من الفرض الر ي  ال تان  والتيا ينص على  نتس  لا  

معنءا لأبعاد المؤثرين الماليين المم لة     الرشتتتتتتتتتابست ال لرةت ال قة( علر منلتتتتتتتتتاف  
الرءاات  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستر مارا    ت  و ءد ال لرة الاستر مارية  

 كمر ير معدى" وعليس تم ر ض الفرض العد  بلءرة  ز ية وقلءى الفرض اللدي . 
اليا ينص على  نس "لا تء د  رون معنءية    الثالث    الفرضاختبار صـحة    5/3

 را  المستتتتتر مرين    الستتتتتءن الملتتتتترا و قاً ل لتتتتتا لتتتتتهم الديمءغرافية  النءعت الفئة  
العمريةت المستتتتتترءا الرعليم ت ال لرة الاستتتتتتر مارية( فيما يرعلق بالمؤثرين الماليينت  ذاً  

لمؤثرين الماليين  لرحلي  الفرون لل لتتتتتتتتا ص الديمءغرافية للمستتتتتتتتر مرين نحء مرابعة ا
 يمكن تحلي  هيا الفرض على  ز ين   
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 المستتتتتتتتتتتتتتر مرين(  عينتتة  ال را   الفرون بين ا  لمعر تتة   تحليتت  الفرون و قتتا للنءع ( 
 مدا مرابعة المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتتتتت  الا رماع    ءى 

(ت وقتد إنتاث   –ذكءر   ىإلتم تقستتتتتتتتتتتتتتيم   راد العينتة و قتاً لتيلتك  النءعت  ستتتتتتتتتتتتتتا  
  النءع خااتتية لأة  تلعينرين مستترقلرين  (T-Test استتر د  البا ث اخربار ف 

ت  المعنءية ومستتتترءا   للاخربار المحستتتتءبة ال يمة يء تتتتم  يث  ق ت  ين   ئر لها
 بين الفرن  على  ةذلك دى    (% 5)من  ق  المعنءية مستتترءا  قيمة  كانت    ذا

 الأعلىت  ا الحستتتتتاب  الءستتتتت  ذاف  الم مءعة وللتتتتتالم  معنءا  الم مءعرين
  (% 5)من  كلر المعنءية قيمة مستتتتتتترءا  كانت  وإذا معنءات اخرلاف يء د   نس

 .معنءا  غير الم مءعرينبين  الفرن  دىل ذلك على  ة

 
فيمتا يرعلق بمتدا مرتابعتة المؤثرين المتاليين  ت ة التيكءر والنتاث يرقتاربءة من  يتث  

المرابعةت بينما اخربار معنءية الفرن بين مرءستتتتتساف  را  المستتتتتر مرين  ستتتتتا النءع  
 قد (  0.05) ءى المؤثرين الماليين عند مستتتترءا معنءية  (  T-Test)(ف باستتتتر دا   

إناث(  ءى المؤثرين    -تلين عد  و ءد  رون معنءية بين  را   ئر  الدراستتتة  ذكءر
المتتاليين. وذلتتك يعن  عتتد  و ءد تتتأثير للنءع على ات تتاهتتاف مفرداف البحتتث نحء  

 مدا مرابعة المسر مرين سءا  كاة ذكر  و  ن ى  ءى المؤثرين الماليين.
ال تتدوى رقم   يعرض    تحليتت  الفرون و قتتا للعمر والمؤهتت  وستتتتتتتتتتتتتتنءاف ال لرة (ب 

مدا مرابعة المؤثرين الماليين علر   عينة الدراستتتتتتتة  ءى الفرون  را (  11 
تم   إذ  العمرت المؤه ت ستتنءاف ال لرةت منلتتاف الرءااتت  الا رماع   ستتا 
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  ستتلءب  البا ث  استتر دا  قد ت و إلى ثلاث  ئاف  ليلكتقستتيم   راد العينة و قاً 

 ال ااتتتتتية لها لأة هيا  تF-Testف  واخربار  (ANOVA)الرباين   تحلي 

 وذلك كما يل    ئراةت  ك ر من

 
عتامتاً(    40إلى    25من فيمتا يرعلق بفعتاليتة الفئتة العمريتة  ت ة المستتتتتتتتتتتتتتر مرين   

كتتتانءا  ك ر قنتتتاعتتتة من غيرهم بتتتالمؤثرين المتتتاليينت وذلتتتك بمرءستتتتتتتتتتتتتت  بل تتتت قيمرتتتس  
( كانءا  يضاً   تتتتمؤه   امعوفيما يرعلق بالمؤه  العلم    ة المسر مرين    (.3.750)

 ك ر اقرنتتاعتتا من غيرهم بمرتتابعتتة المؤثرين المتتاليينت وذلتتك بمرءستتتتتتتتتتتتتت  بل تتت قيمرتتس  
ستتنءاف( كانءا 10إلى  5 ما بالنستتبة لستتنءاف ال لرة   ة المستتر مرين  من ،  (3.829)

 يضتتتتتتتتتتتتتتتتاً  ك ر مرتتابعتتة من غيرهم للمؤثرين المتتاليين وذلتتك بمرءستتتتتتتتتتتتتت  بل تتت قيمرتتس  
ت و   م اى اخربار معنءية الفرون بين مرءسساف  را  المسر مرين بحسا  (3.794)

(  ANOVA) الرباين تحلي الفئة العمريةت المؤه  العلم ت ستتتتتتنءاف ال لرة باستتتتتتر دا   

على    (0.003،  0.005،  0.017)  ت  يتتث بل تتت ال يمتتة المعنءيتتة  (-F   )واخربتتار
ا   قتد تلين و ءد  رن معنءا بين  ر   (0.05)  الرءال  عنتد مستتتتتتتتتتتتتترءا معنءيتة   قت  من

 ءى الفئة العمريةت المؤه  العلم ت ستتتتتتتتتتنءاف ال لرة( لمرابعة المؤثرين    نالمستتتتتتتتتتر مري
الماليين علر منلتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتت  الا رماع . وذلك يعنى و ءد تأثير للفئة العمرية 
والمؤه  العلم  وستتنءاف ال لرة الاستتر مارية على ات اهاف مفرداف البحث نحء مدا 
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المؤثرين الماليين علر منلتاف الرءاات  الا رماع ت وعليس  مرابعة المستر مرين  ءى 
" ينص على  نتتتتس  التتتتيا  العتتتتد   الفرض  لا تء تتتتد  رون معنءيتتتتة     را  يرم ر ض 

المستتتتتر مرين    الستتتتتءن الملتتتتترا و قاً ل لتتتتتا لتتتتتهم الديمءغرافية    الفئة العمريةت 
وقلءى الفرض المستتتتترءا الرعليم ت ال لرة الاستتتتتر مارية( فيما يرعلق بالمؤثرين الماليين"

تء د  رون معنءية     را  المستتتتتتتتتتتتتر مرين    الستتتتتتتتتتتتتءن اللدي  اليا ينص على  نس "
الملتتتتترا و قاً ل لتتتتتا لتتتتتهم الديمءغرافية  الفئة العمريةت المستتتتترءا الرعليم ت ال لرة  

 .الاسر مارية( فيما يرعلق بالمؤثرين الماليين"
 المبحث الرابع  النتائج والتوصيات للبحث

 مناقشة النتائج  .1
تعرلر وستتتا   الرءااتتت  الا رماع  من الأهمية بمكاة وخااتتتة فيما يرعلق بنشتتتر   -

المعلءماف الاسر مارية بلفة عامة ومرابعة المؤثرين الماليين علر هيا المنلاف  
غاللية المستتتتتتتر مرين يعرمدوة على   بلتتتتتتتفة خااتتتتتتتةت  قد  ستتتتتتتفرف النرا ج عن  ة

وستتتتتتتتا   الرءااتتتتتتتت  الا رماع  للحلتتتتتتتتءى على المعلءماف الاستتتتتتتتر مارية بنستتتتتتتتبة  
ويمضتتتتتتتتتتتءة  ك ر من ستتتتتتتتتتتاعرين    استتتتتتتتتتتر دا  هيا الرسليقافت را ع    %(77.8)

ال يستتتتتتتتتتتلءك  ت     ين كانت  ك ر هيا الرسليقاف استتتتتتتتتتتر داما ه   (2)ال دوى رقم
من عينة البحث للحلتتتتتءى على المعلءماف الاستتتتتر مارية بلتتتتتفة    %(44)بنستتتتتبة  

(ت ومرابعة المؤثرين الماليين بلتتتتتتفة خااتتتتتتة بنستتتتتتبة  4عامةت را ع الشتتتتتتك  رقم  
للمستاعدة    ات اذ القراراف الاستر ماريةت را ع    وذلك  من عينة البحث   %(39.5)

  (Drake et al., 2017)(. وترفق هتيا النري تة مع نرتا ج بحتث  3ال تدوى رقم  
يمكن للمسر مرين ا ة الءاءى إلى تحلي  الاسر مار من    نساليا  تار  يها إلى  

خلاى م مءعة من المؤثرين الماليين علر النررنتت بما    ذلك منلتاف وستا   
  (Blankespoor et al. 2013)  يضتتتتتاً نرا ج بحث  االرءااتتتتت  الا رماع . وكي 
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والر  تؤكد على  ة استتتر دا  المستتتر مرين لمعلءماف وستتتا   الرءااتتت  الا رماع   
 يمكن  ة يحسن من سيءلة الأسهم وكفا ة الرسعير.

بتال قتةت ال لرةت    ال تدارة تلين  ة هنتاك تتأثيراً معنءيتاً إي تابيتاً لأبعتاد المؤثرين المتاليين  -
  (0.220،  0.322،  0.405)الرشتتتتتتابس( على القرار الاستتتتتتر مارات  يث بل ت ال يمة  

( وبيلك يرضم  % 70.9الانحدار بتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   يقدر إ مال  نمءذجعلى الرءال ت  يث  
 همية دور المؤثرين الماليين    القراراف الاستتتتتتتتتر ماريةت وهء ما ي لت عد  اتتتتتتتتتحة  

تأثير معنءا للمؤثرين الماليين علر منلتتتتتتاف   د لا يء الفرض الأوى من الدراستتتتتتة  
الرءااتتتتت  الا رماع ت على ات اذ القرار الاستتتتتر مارا بين المستتتتتر مرين    الستتتتتءن 

 ة وستتا      (Suman& Rishabh, 2022)وهء ما  كدف عليس دراستتة  الملتترا. 
الرءاات  الا رماع  بمنلتاتها الم رلفة م   ال يستلءك واليءتيءب وانستر را  وتءيرر  

دراستتتتتتتتتتتتتة تؤثر على قراراف الاستتتتتتتتتتتتتر مار وخااتتتتتتتتتتتتتة الشتتتتتتتتتتتتتبابت     ين  تتتتتتتتتتتتتتارف 
(Handranata et al.,2022)   علاقة بين مؤثرين الأستتتتتهم والر ااية  إلى أن هناك

 (. Covid-19) المالية ل  ياى الشابة    سءن الأسهم خلاى  ا حة

لا يقء  برعتتديتت  العلاقتتة كمر ير معتتدى بين  بعتتاد النءع  مر ير    أنتلين  يضتتتتتتتتتتتتتتتتاً   -
المؤثرين الماليين ال دارة بال قةت ال لرةت الرشتابس( والقرار الاستر مارا وهء ما ي لت  
اتتتتتتتتتتتتتتحتتتة الفرض الفرع  الأوى من الفرض الر ي  ال تتتان ت وكتتتيا الحتتتاى لل لرة  

رة  ز ية  الاستتر مارية لبعد الرشتتابس وهء ما ي لت اتتحة الفرض الفرع  الرابع بلتتء 
من الفرض الر ي  ال تتان ت  متتا على  ال تتانتتا ا خر  تت ة مر ير الفئتتة العمريتتةت 
المستتتتتترءا الرعليم  وال لرة الاستتتتتتر مارية كاة لهم تأثير معدى    العلاقة بلتتتتتتءرة  
إي تابيتة وهء متا ي لتت عتد  اتتتتتتتتتتتتتتحتة الفرض الفرع  ال تان  وال تالتث والرابع على  

عاماً كانت  ك راً تأثيراً    العلاقة   25ن  تتتتتتتت ق  مالرءال ت  ما بالنسبة للفئة العمرية  
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بين  بعاد المؤثرين الماليين والقرار الاستتتر مارات  ما بالنستتتبة لمستتترءا الرعليم كاة  
المؤه  ال امع  هء الأك ر تأثيراً    العلاقة بين المر ير المستتتتتتتتتتتتتترق  والرابعت  ما 

ستنءاف ه  الأك ر تأثيراً    5بالنستبة لستنءاف ال لرة الاستر مارية كانت الأق  من  
لا  ء ما ي لت عد  اتتتتتتتتحة الفرض ال ان  من الدراستتتتتتتتة   العلاقة بين المر يراف وه

تأثير معنءا للمؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتت  الا رماع ت على   د يء 
ات تاذ القرار الاستتتتتتتتتتتتتتر متارا    تت  و ءد المر يراف التديمءغرافيتة  كمر ير معتدى.  

  (Handranata et al.,2022وترفق هتيا النرتا ج بلتتتتتتتتتتتتتتءرة  ز يتة مع دراستتتتتتتتتتتتتتتة

(Suman& Rishabh , 2022;    ة الشتتتباب هم الأك ر تأثراً بءستتتا   الرءااتتت 
 الا رماع  وما ترضمنس من معلءماف على قرارتهم الاسر مارية. 

 و تتتتتتتتتتتتتتحت نرا ج البحث عد  و ءد  رون معنءية لمر ير النءع نحء استتتتتتتتتتتتتتر ابة    -
المؤثرين المتتاليين ممتتا يؤكتتد ذلتتك  ة التتيكءر والنتتاث يرتتابعءة المؤثرين المتتاليين  
علر منلتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتت  الا رماع  وهيا  مر واقع.  ما بالنستتتتتتتتبة للفئة العمريةت 

البحث و ءد تباين بين    نرا جالمستتتتتتترءا الرعليم  وال لرة الاستتتتتتتر مارية  و تتتتتتتحت 
نحء مرابعة المؤثرين الماليين وهء ما ي لت عد  اتتتتتتتتتتتتتحة    م الم مءعاف بات اهاته

الفرض ال تالتث من البحتث بلتتتتتتتتتتتتتتءرة  ز يتة والتيا ينص على  نتس لا تء تد  رون 
معنءية     را  المستتتر مرين    الستتتءن الملتتترا و قاً ل لتتتا لتتتهم الديمءغرافية  

الفئتتتتة العمريتتتتة بتتتتالمؤثرين    -المستتتتتتتتتتتتتترءا الرعليم   - النءعت  وال لرة( فيمتتتتا يرعلق 
واليا  كد  (Al Atoom et al.,2021 هيا النري ة مع دراستتتتتتتتتة   قالماليينت ترف

على  ة النءع ستتتتتتتتتتءا  ذكر  و  ن ى يمكنهم الءاتتتتتتتتتتءى إلى منلتتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتتت  
الا رماع  والاعرماد عليها مما ي ع  تأثيرها عليهم مرستتتتتتتاوات ول ن تء د  رون 

لتتتهم الديمءغرافية  معنءية     را  المستتتر مرين    الستتتءن الملتتترا و قاً ل لتتتا 
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وال لرة( فيما يرعلق بالمؤثرين الماليينت و ة   -المستتتتتتتترءا الرعليم  -الفئة العمرية 
الربتتاين التتيا يحتتدث يمكن  ة ير ع إلى اخرلاف ات تتاهتتاف المستتتتتتتتتتتتتتر مرين نحء  
اقرنا  الفراتتة الاستتر مارية و يضتتاً نحء تحملهم للم اطرة والعا د النا م من هيا 

هؤلا  المؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتاف القراراف الاستتتتتتتتتر مارية النات ة عن مرابعة  
 الرءاا  الا رماع .

الرءااتتت  الا رماع ت  يث    وستتتا  من خلاى النرا ج الستتتابقة يرضتتتم مدا  همية   -
معلءمتاف الحلتتتتتتتتتتتتتتءى على     كي يتة    كليراً     تدثتت الابر تاراف الر نءلء يتة تحءلاً 

 اتتتتبحت وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع   ليلك   (Elliott et al.2018   رالاستتتتر ما
 (.Fox 2021 الاسر مارية للنلا م  تا عاً  ملدراً 

 التوصيات    .2
  ء  النرا ج السابقة يقرر  البا ث الرءاياف الرالية  في

 التوصيات الخاصة بالمؤثرين الماليين عبر منصات لتواصل الاجتماعي   لاا أو 
القراراف   .أ كلير على  تتتتتتتأثير  لتتتتتتديهم  المتتتتتتاليين  المؤثرين  البحتتتتتتث  ة  نرتتتتتتا ج  تظهر 

الاسر ماريةت  يءا  البا ث على  ميع ال هاف المعنية م   هيئة الرقابة المالية  
استتتتتتتتتر لاى هؤلا  المؤثرين الماليين لأة لديهم تأثير    ةو ماية المستتتتتتتتترهلك بضتتتتتتتتترور 

تنفيي برامج تنشتتتئة ا رما ية وتعليم بشتتتك  غير رستتتم  ولي    آلية التنفيذكلير.  
 ق  بتالرركيز على زيتادة معر تة الأستتتتتتتتتتتتتتهم ول ن  يضتتتتتتتتتتتتتتاً بت دارة الشتتتتتتتتتتتتتتئءة المتاليتة 

 الش لية والأسرية للمسر مرين المرابعين لهم.   

تلين نرتا ج البحتث  ة المر يراف التديمءغرافيتة كمر يراف معتدلتة تعلتا دوراً هتامتاً    .ب
ي ا على  ميع    ك   العلاقة بين المؤثرين الماليين والقراراف الاستتتتتتتتتتتتر ماريةت ليل

ال هاف الرقابية المعنية بحماية المستتتتر مرين النظر إلى الرأثير الها   اليا يحدثس  



 محمد سمير محمد المتولي  
 

 

 2024 – الأول العدد  – 38المجلد                المجلة العلمية للبحوث والدراسات التجارية  

1591 
 

 

 

 
 

الماليءة على وستتا   الرءااتت  الا رماع  بلتتفة عامة بضتترورة و تتع   ة المؤثرو 
لءا م للمؤثرين الماليين فيما يرعلق بالمحرءا اليا يمكن مشتتتتتتتتاركرس على وستتتتتتتتا    
الرءااتت  الا رماع  وخااتتة فيما يرعلق بالمنر اف الاستتر مارية وترضتتمن بعض  

 القءاعد الر  يمكن و عها فيما يل  

لا يستمم للمؤثرين اليين لي  لديهم تتهادة مهنية من الهيئة العامة للرقابة   •
المالية بالررويج  و مشتتتتتتتاركة معلءماف مرعلقة بالاستتتتتتتر مار    الستتتتتتتءن  

 الملرا.

من خلاى   ةلا يستتتتتتتتتتتمم للمؤثرين الماليين بالررويج للمنر اف الاستتتتتتتتتتتر ماري •
الءعد بمستترءا ربم معين وتقديم معلءماف ترعلق بالأربا  المحرملة  ق  

 دوة تء يم الم اطرة الر  قد تنشأ عن المنرج الاسر مارا.

 تتتترورة و تتتتع قانءة رادع للمؤثرين الماليين من انرهاك ونشتتتتر معلءماف  •
مضتتتللة على وستتتا   الرءااتتت  الا رماع  ل   من يرعمد وبدوة  قءن 
نشر  خبار كاذبة ومضللة تؤدا إلى خسا ر للمسر مرين    المعاملاف  

 الل ررونية.
 ثانياا  التوصيات الخاصة بالمستثمرين عبر منصات التواصل الاجتماعي 

بناً  على نرا ج هيا الدراستتتتتتتة يمكن  ة نستتتتتتترنرج  ة المستتتتتتتر مرين    هيا الأيا    . 
يستتتتر دمءة وستتتتا   الرءااتتتت  الا رماع  ويرأثروة بشتتتتدة بهيا المنلتتتتاف ليلك 
ي ا الرء ية المستتترمرة للمستتتر مرين عن طريق هيا المنظماف و يضتتتاً الم اطرة  

يتان ورا  معلءمتاف الر  يمكن  ة ي نيهتا من المعلءمتاف ال تاطئتة وعتد  الانستتتتتتتتتتتتتت
من فضتتتتتتتتتتة ال ءدةت ليلك ي ا على هيئة الرقابة المالية و ماية المستتتتتتتتتترهلك  ة 
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تقد  العديد من الرحييراف بلتتتتفة مستتتترمرة للمستتتتر مرين بشتتتتأة الاعرماد المفرض 
 على المشءرة الاسر مارية علر منلاف الرءاا  الا رماع .

يمكن للمستتتتتتتتر مرين زيادة  راتتتتتتتتهم الاستتتتتتتتر مارية علر منلتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتت   .ب 
اتباع    آلية التنفيذ، الا رماع  وات اذ القراراف الاستتتر مارية بلتتتءرة   ضتتت 

نليحة المؤثر المال  المفض  لديك ول ن ي ا عليك الرأكد من اة المؤثر 
المال  يحميك من الءقءع    الأخسا  المالية ويقد  لك المشتءرة الاستر مارية  

 بحيادية لمساعدتك    تعلم المزيد من الاسر مار.

يءاتتتتتتتت  البا ث المستتتتتتتتر مرين بضتتتتتتتترورة الردقيق والنظر    ات اذ  ا قرار  .ف 
استتتتتتتتتر مارا  و الحلتتتتتتتتتءى على مشتتتتتتتتتءرة استتتتتتتتتر مارية يعلن عنها المشتتتتتتتتتاهير  

  آلية التنفيذوالش لياف المعرو ة  قد يكءة ما يفعلءنس  يد وقد لا يكءة.  
ينب   الرعام  مع النلتتتتتتتتا م الاستتتتتتتتر مارية بشتتتتتتتتك   يد وإخضتتتتتتتتاعها لنف   
الردقيق والنظر     ا قرار " ستتتتتتتأى نفستتتتتتتك " لماذا يؤيد هيا الشتتتتتتت ص هيا 
الاستتتر مار؟ت وكيت يرناستتتا مع و تتتع  المال ؟ت لأنهم يرقا تتتءة ببستتتاطة  

   را لللفقة  و  نهم لا يهرمءة بما يناسا ا ريا اتك    لا.
 وتوجهات البحوث المستقبلية.   تالمحددا .3

ي ضتتتتتع البحث لعدد من القيءد  و المحدداف الر  تء ر  راتتتتتاً لمزيد من  
ه   ستاس تقد  العلء  وتسءرها وه     ةالبحءث على اعربار  ة المعر ة الرراكمي

( المحدداف المء تتتتء ية  تقرلتتتتر الدراستتتتة على المر ير المستتتترق   المؤثرين  1 
الماليين بأبعادا  الرشتتتابست ال دارة بال قةت ال لرة(ت و ثرهم على قراراف الاستتتر مار  

التتتديمءغرافيتتتة كمر ير معتتتدى بتتتأبعتتتادهتتا    ف كمر ير تتتتابعت    تتتت  و ءد المر يرا
( المحدداف 2ال ن ت المستتتتتتتتتتترءا الرعليم ت الفئة العمريةت ستتتتتتتتتتتنءاف ال لرة(.   

البشتتتتتتتتترية  المستتتتتتتتتر مرين المرابعين للمؤثرين الماليين علر منلتتتتتتتتتاف الرءااتتتتتتتتت  
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( المحدداف المكانية  تقرلتتر الدراستتة على   د وستتا   الرءااتت  3الا رماع   
  6 تم إ را  التدراستتتتتتتتتتتتتتة لمتدة  ( المحتدداف الزمنيتة 4الا رمتاع   ال يستتتتتتتتتتتتتتلءك(.  

( عن  2022ت12ت23 ( و رى الفررة  2022ت11ت12  ستتتتتتتتتتتابيع وذلك من الفررة  
الال ررون . وإذا كاة هيا البحث قد   اب على الرسا لاف الر    ةطريق الاسرليا

تم طر هات إلا  ة تتتتتتتتتتتتأنس تتتتتتتتتتتتأة ك ير من البحءث الأولى المبكرة الر  تفحص  
تتتاهرة معينتتةت  يتتث يعتتان  من النءاقص وبتتالرتتال  لا يمكن الادعتتا  بقتتدرة هتتيا 

 ضتتتتتتتتتتتتتتلًا عن إمكتانيتة    االبحتث على تعميم النرتا ج قلت  ال يتا  بتأبحتاث  خرا. وهتي 
يكا  الااتتتتتتتتسناع  على القرار الاستتتتتتتتر مارا  ( تأثير ال1إ را  البحءث الرالية   

( تتتأثير الليتتانتتاف الضتتتتتتتتتتتتتت متتة والحءستتتتتتتتتتتتتتبتتة الستتتتتتتتتتتتتتحتتابيتتة على ات تتاذ القراراف 2 
(  ثر تستتتتتريا المعلءماف علر منلتتتتتاف الرءااتتتتت  الا رماع   3 الاستتتتتر ماريةت  

 على العءا د غير العادية.
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